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RESUMEN

La implementacion de las Sociedades por Acciones Simplificadas (SAS) en
Ecuador ha dado lugar a la constitucion de mas de 20,000 compaiiias bajo este tipo societario,
principalmente por pequefios y medianos empresarios que buscan formalizar sus negocios. Sin
embargo, al formalizar sus negocios, se enfrentan a desafios para lograr un crecimiento
sostenible, lo que hace que los créditos ofrecidos por el sistema financiero nacional sean de

vital importancia.

Utilizar la propiedad intelectual como garantia permite a los emprendimientos y
grandes compaifiias obtener nuevas fuentes de financiacion, ofreciendo competencia entre los
proveedores de financiacion y tasas de interés mas bajas. Ademas, esto permite aislar la deuda
de la compaiiia, ya que los activos de propiedad industrial pueden separarse sin afectar la
operacion. Esta separacion patrimonial reduce el riesgo de insolvencia y facilita la ejecucion

por parte de los acreedores.

Palabras claves: Propiedad intelectual, marcas, negocios, SAS, garantia, financiacion.
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ABSTRACT

The implementation of the Simplified Stock Companies (SAS) in Ecuador has led to
the constitution of more than 20,000 companies under this type of company, mainly by small
and medium-sized entrepreneurs seeking to formalize their businesses. However, when
formalizing their businesses, they face challenges to achieve sustainable growth, which makes

the credits offered by the national financial system of vital importance.

Using intellectual property as collateral allows startups and large companies to obtain
new sources of financing, offering competition among financing providers and lower interest
rates. In addition, this makes it possible to isolate the company's debt, since industrial property
assets can be separated without affecting the operation. This patrimonial separation reduces the

risk of insolvency and facilitates execution by creditors.

Keywords: Intellectual property, trademarks, business, SAS, guarantee, financing.
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INTRODUCCION

El Cédigo Organico de la Economia Social de los Conocimientos, Creatividad e
Innovacion, nos plantea una lista de signos o medios que pueden constituir una marca (Codigo
Orgénico de la Economia Social de los Conocimientos, Creatividad e Innovacion, COESCCI,
Art. 359, 9 de diciembre del 2016, Ecuador). Sin embargo, para efectos de la presente
investigacion seran analizadas las marcas conocidas doctrinariamente como tradicionales, las
cuales comprenden las determinadas como: denominativas, graficas y mixtas, la presente
investigacion se centrard en las antes mencionada marcas debido a su impacto dentro del
comercio local, desde el pequeno emprendedor hasta las grandes industrias; toda vez que la
dichos comerciantes necesitan poder transmitir su producto o servicio a un consumidor o
segmento de mercado, esto ultimo, en consideraciones a los lineamientos dados por la
Organizacion Mundial de Propiedad Intelectual - OMPI.

Siendo que las marcas son consideradas bienes incorporales de conformidad con lo
establecido en nuestra legislacion (Codigo Civil, Art. 583, 24 de junio del 2005, Ecuador), asi
como, son consideradas como activos sociales de las personas naturales o juridicas que tengan
su titularidad, es importante resaltar que la propia normativa interna referente a la propiedad
intelectual, asi como, diversos convenios internacionales a los que el Ecuador se encuentra
adscrito, expresan que una marca ya sea tradicional o no, puede ser utilizada como método para
garantizar una operacion financiera.

Deberian ser totalmente aptas para ser utilizadas como garantia ante el sistema
financiero nacional, pues con una correcta valoracién marcaria son susceptibles de poseer un
valor comercial y ser perfectamente ejecutables; por lo que, nos corresponde analizar entonces,
es la razén por la que esta herramienta no esta siendo explotada en el territorio nacional, a

diferencia de paises vecinos como Colombia, que ya ha empezado a hacer uso de esta para el



desarrollo de negocios, esto puede deberse a falta de regulacion, desconfianza de las
instituciones financieras, incluso por mera tradicion mercantil. En el presente trabajo de
investigacion se procederd a utilizar el tipo de metodologia de investigacion exploratoria, para

eso se utilizara un enfoque cualitativo y la aplicacion de técnicas: entrevistas y encuestas.

PLANTEAMIENTO DEL PROBLEMA

Desde la puesta en vigencia de las Sociedades por Acciones Simplificadas como un
nuevo tipo societario dentro de la normativa ecuatoriana el 18 de mayo del 2020, se han
constituido més de 20.000 compaiiias bajo este esquema societario, que nacid como un
instrumento que permite formalizar los negocios de los emprendedores a nivel nacional, pues
su constitucion corresponde mayormente a pequefios y medianos empresarios.

Al formalizar sus negocios adquieren grandes retos, como el de poder tener una
proyeccion de crecimiento, para lo cual, los créditos ofertados en el sistema financiero nacional
son de vital importancia.

Para Gonzalez (2019) la utilizacion de la P.I. como colateral, permite tanto a los
emprendimientos como a las grandes compafiias obtener nuevas fuentes de financiacion para
apalancar su crecimiento, generando mayor competencia entre los proveedores de financiacion,
permitiendo que la compaiiia titular de activos de P.I. pueda adquirir deuda a tasas de interés
mas bajas. Al respecto, las leyes basicas de la microeconomia indican que un aumento en la
oferta, manteniendo la demanda constante generard una reduccién en el precio. Otra de las
ventajas consiste en obtener financiacion aislando la deuda de la compaiia, pues los activos de
propiedad industrial pueden separarse de la empresa sin afectar la operacion de la misma. De
esta manera, se efectlia una separacion patrimonial que reduce el riesgo de insolvencia de la

empresa, facilitando para los acreedores la ejecucion. (p.42).



Teniendo en cuenta que la propia normativa interna referente a la propiedad intelectual,
asi como, diversos convenios internacionales a los que el Ecuador se encuentra adscrito,
expresan que las marcas pueden ser utilizadas como garantia en una operacion de crédito ante
una institucion financiera, debemos analizar cudles son los problemas que se presentan a la
hora de intentarlo, es asi que segun Blanco (2015) “En la actualidad los mecanismos
establecidos para valorar las marcas presentan considerables dificultades, si se tiene en cuenta
la gran division de conceptos existentes en la doctrina tanto en su definicion como en su
aplicacion” (p. 15).

La presente investigacion tiene como finalidad analizar la viabilidad del uso de una
marca tradicional como garantia bancaria, pero claro, la verdadera intencion es la de poder
mostrar a las personas como pueden acceder a créditos utilizando garantias distintas a las
conocidas habitualmente, pues la doctrina sostiene que “especificamente las marcas y las
patentes, pueden, ademas de servir como fuente de financiamiento, ser explotadas como
garantias de relaciones comerciales, lo que puede implicar el aumento de la cuantia del crédito
disponible” (Castro, 2021, p.131).

En virtud de lo expuesto, es necesario que se planteen y analicen varias interrogantes
como lo son:

Sinuestra normativa nacional tiene previsto que una marca sea utilizada como garantia,

(Qué nos detiene?

(Cuales son los riesgos del uso de una marca tradicional como garantia en el sistema

financiero ecuatoriano para las pequefias y medianas empresas?

(Es realmente necesaria una mejor regulacion respecto a la valoracion pecuniaria de

estos activos intangibles?



VARIABLES DE LA INVESTIGACION

En el contexto del tema "La Marca Tradicional como Garantia de Crédito para Pequefias y
Medianas Empresas en el Sistema Financiero Ecuatoriano y sus Riesgos", podemos definir las

siguientes variables dependiente e independiente:

Variable Independiente:

Utilizacién de la Marca Tradicional como Garantia: Esta es la variable independiente que se
refiere a la accidon de utilizar una marca tradicional como respaldo para obtener crédito por
parte de las Pequenas y Medianas Empresas (Pymes) en el sistema financiero ecuatoriano. Esta
variable representa la accion que se estd estudiando para determinar su influencia en otros
factores.

Variable Dependiente:

Acceso a Financiamiento y Riesgos Financieros: Esta es la variable dependiente que se
relaciona con los resultados y efectos que resultan de la utilizacion de la marca tradicional
como garantia. Incluye el acceso a financiamiento por parte de las Pymes, asi como los riesgos
financieros asociados a esta practica. Estos riesgos pueden incluir la percepcion del valor de la
marca, los cambios en la reputacion de la empresa y la incertidumbre en la valoracion de los
activos intangibles.

En este contexto, la variable independiente es la accion de utilizar la marca tradicional como
garantia, y la variable dependiente es el acceso a financiamiento y los riesgos financieros que

surgen como resultado de esta accion.



OBJETIVOS

OBJETIVO GENERAL:

Analizar la viabilidad de la utilizacion de una marca tradicional como garantia ante
instituciones del sistema financiero ecuatoriano, para normar su correcta utilizaciéon impidiendo
la inseguridad juridica, ademas de generar liquidez a las MIPYMES y PYMES que representan

el 99.5% de las empresas a nivel nacional.

OBJETIVOS ESPECIFICOS:

e Identificar la normativa aplicable para el correcto registro y valoracion de una

marca tradicional.

e Determinar y analizar los riesgos que puedan presentarse producto de la

utilizacion de una marca tradicional como garantia en el sistema financiero.

e Identificar posibles soluciones a la inseguridad juridica respecto de estos activos
intangibles que se pretenden utilizar como garantia para soportar una operacion

financiera.



JUSTIFICACION

En la actualidad estamos viviendo una transformacioén radical en los conceptos
econdémicos y juridicos, lo que da a lugar al surgimiento de la denominada sociedad de la
informacion. En la economia moderna las ganancias de las empresas cada vez tienen una
relacion mas estrecha y directa con sus activos intangibles, y dentro de estos se encuentra la
gestion de los derechos de propiedad intelectual.

Los activos intangibles no son una invencidon ni un descubrimiento del siglo XXI, ni
tampoco bienes que solo han merecido atencion del derecho en los ultimos tiempos, al
contrario, existen regulaciones internacionales desde fines del siglo XIX sobre este tema, hasta
el punto de que hay cuerpos juridicos multinacionales con una minuciosa reglamentaria, sin
duda alguna, lo que resulta novedoso es como gana protagonismo al ser utilizada como fuente
de poder y riqueza econdmica.

El problema investigado es la falta de utilizacion de herramientas contempladas en
nuestra normativa, pues actualmente las marcas no son utilizadas como garantia ante
instituciones financieras. Sin embargo, aquello significaria una gran ayuda para las micro,
pequenias y medianas empresas para poder adquirir capital de trabajo y continuar en su
crecimiento.

Guiandonos por las cifras dadas por el Instituto Nacional de Estadistica y Censos
(INEC) pues en el Ecuador existen cerca de 900.000 empresas de las cuales el 99.5% son
consideradas como MIPYME, absolutamente todas esas empresas, inclusive las grandes
industrias podrian beneficiarse de créditos en la banca privada utilizando un activo social
esencial en sus operaciones. Al respecto, es necesario conocer la importancia de una marca y

su influencia en el consumidor segun sus tipos.
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Evolucion del sistema financiero ecuatoriano

Durante el periodo colonial, el sistema financiero en Ecuador estaba dominado por
instituciones espanolas, como la Real Audiencia y los comerciantes extranjeros. Tras la
independencia de Ecuador en 1830, se establecié un sistema bancario mas formal, con la
creacion de bancos privados y la emision de moneda por parte del Estado. En la década de
1940, se promovi6 la nacionalizacion de la banca, lo que llevo a la creacion del Banco Central
del Ecuador en 1947 y la regulacion mas estricta del sector. Durante este periodo, se establecid
un control de cambios para estabilizar la economia y proteger las reservas internacionales
(Arciniega Hidrobo, 2022, p. 15).

En la década de 1970, se implementaron reformas orientadas hacia la liberalizacion
financiera, permitiendo la entrada de instituciones financieras extranjeras y promoviendo la
competencia en el sector. Sin embargo, a finales de la década de 1970 y principios de la década
de 1980, Ecuador enfrentd una crisis economica que llevo a la nacionalizacion de la banca en
1982. En la década de 1990, se inici6 un proceso de privatizacion y apertura del sistema
financiero, con la venta de bancos estatales a inversionistas privados y la flexibilizacion de las
regulaciones (Correa Vazquez, 2023, p. 45).

En 2000, Ecuador adopto el dolar estadounidense como moneda oficial, lo que tuvo un
impacto significativo en el sistema financiero al eliminar el riesgo cambiario y promover la
estabilidad econdémica. En la actualidad, el sistema financiero ecuatoriano se ha diversificado,
ofreciendo una amplia gama de servicios financieros, incluyendo banca tradicional, seguros,
inversiones y microfinanzas. Ademas, se ha impulsado la adopcion de tecnologia en la
prestacion de servicios financieros, como la banca en linea y los pagos electronicos. Es
importante destacar que la evolucion del sistema financiero ecuatoriano ha estado influenciada

por factores politicos, econdémicos y regulatorios. Los cambios en las politicas



gubernamentales, la estabilidad econdmica y la apertura hacia la inversion extranjera han

impactado en el desarrollo y la estructura del sistema financiero en el pais (Lopez Vargas, 2023,

p. 56).

Reformas y regulaciones que han impactado el sistema financiero

De acuerdo con Sarmiento Noboa (2023), el sistema financiero ecuatoriano ha

experimentado diversas reformas y regulaciones a lo largo del tiempo que han tenido un

impacto significativo en su funcionamiento y desarrollo. A continuacion, se presentan algunas

de las reformas y regulaciones mas relevantes:

Ley General de Instituciones del Sistema Financiero (Ley de Bancos): Esta ley
establece el marco regulatorio para las instituciones financieras en Ecuador. Ha sido
objeto de varias modificaciones a lo largo de los afos para adaptarse a los cambios en
el entorno financiero y fortalecer la supervision y control del sistema.

Ley de Mercado de Valores: Esta ley regula el mercado de valores en Ecuador,
promoviendo la transparencia, la proteccion de los inversionistas y la eficiencia en la
intermediacion de valores. Establece las normas para la emision, oferta publica y
negociacion de valores, asi como la supervision de las entidades relacionadas.

Ley de Control del Poder del Mercado: Esta ley tiene como objetivo prevenir la
concentracion abusiva del poder econdmico y proteger la competencia en los mercados.
Establece las regulaciones para evitar practicas anticompetitivas y promover la libre
competencia, lo cual impacta directamente en el sector financiero.

Normativa prudencial y de supervision: El Banco Central del Ecuador, como entidad
reguladora y supervisor del sistema financiero, emite regulaciones prudenciales y de

supervision que buscan asegurar la solvencia, estabilidad y transparencia de las



instituciones financieras. Estas normativas incluyen requerimientos de capital, limites
de exposicion y provisiones, entre otros.

Ley de Prevencion y Control de Lavado de Activos y Financiamiento del Terrorismo:
Esta ley tiene como objetivo prevenir y combatir el lavado de activos y el
financiamiento del terrorismo. Establece obligaciones para las instituciones financieras
en términos de identificacion de clientes, reporte de operaciones sospechosas y
aplicacion de medidas de control interno.

Regulaciones relacionadas con la inclusién financiera: El gobierno ecuatoriano ha
implementado diversas medidas para fomentar la inclusion financiera y facilitar el
acceso de la poblaciéon a servicios financieros. Estas regulaciones incluyen la
promocion de la banca moévil, la apertura de cuentas simplificadas y la implementacion

de programas de educacion financiera.

Importancia de las pequefias y medianas empresas en la economia ecuatoriana

En concordancia con Alvarado Zuloaga (2023), las pequefias y medianas empresas

(PYMES) juegan un papel esencial en la economia de Ecuador por varias razones. En primer

lugar, estas empresas son importantes generadoras de empleo, ya que su tamafio mas reducido

les permite ser mas flexibles en su estructura y contratar a un gran numero de personas. Esto

contribuye a disminuir la tasa de desempleo y a fomentar la inclusion social.

Ademas, las PYMEs impulsan la actividad econdmica en diferentes sectores. A través

de sus operaciones comerciales, estimulan la demanda de bienes y servicios, generando

ingresos y promoviendo el crecimiento econdmico. También fomentan la competencia y la

diversificaciéon en el mercado, lo que impulsa la innovaciéon y la adopcién de nuevas

tecnologias (Bueno Macias, 2023, p. 56).
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Segun Rodriguez (2020), otro aspecto destacado es el papel que desempefian las
PYMEs en la promocion de la innovacion y la creatividad. Al tener una estructura mas agil y
flexible, estas empresas suelen ser mas propensas a implementar cambios y adoptar nuevas
tecnologias. Esto les permite introducir nuevos productos, servicios o procesos, lo que a su vez
estimula el desarrollo econdmico y la competitividad del pais.

En el ambito regional, las PYMEs son un motor importante para el desarrollo. Estas
empresas tienen una presencia significativa en areas rurales y regiones menos desarrolladas,
donde su actividad econdmica contribuye a generar empleo y a impulsar el crecimiento
econdmico en estas zonas. De esta manera, las PYMEs promueven un desarrollo territorial
equilibrado.

Ademas de su impacto econdmico, las PYMEs también desempefian un papel social
importante. Al estar arraigadas en las comunidades locales, fortalecen los lazos sociales y
promueven el desarrollo sostenible. Su participacion activa en la vida comunitaria y su apoyo
a proyectos sociales y culturales tienen un impacto positivo en la calidad de vida de las
personas. Las PYMEs son elementos vitales en la economia ecuatoriana. Su capacidad para
generar empleo, impulsar la actividad econdmica, fomentar la innovacion y el emprendimiento,
asi como su contribucion al desarrollo regional y la integracion social, las convierte en actores
clave para el crecimiento y desarrollo sostenible del pais (Sisa, 2020, p. 89).

Antecedentes sobre el uso de la marca como garantia de crédito

El concepto de utilizar la marca como garantia de crédito ha experimentado cambios
significativos con el tiempo. En el pasado, las instituciones financieras se centraban en evaluar
principalmente los activos fisicos de una empresa al otorgar préstamos, como propiedades o

maquinaria. Sin embargo, con la evolucion del entorno empresarial y el creciente
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reconocimiento de los activos intangibles, como la marca, se ha comprendido cada vez més su
valor como respaldo para obtener financiamiento.

En afios recientes, se ha observado un incremento en la valoracion de las marcas por
parte de los prestamistas. Se reconoce que las marcas sélidas y reconocidas representan activos
valiosos, ya que pueden generar ingresos a largo plazo y proporcionar a las empresas una
ventaja competitiva. Por esta razon, las instituciones financieras han comenzado a considerar
el valor de la marca al evaluar la capacidad de pago y el riesgo crediticio de una empresa.

Asimismo, se han desarrollado herramientas y metodologias especificas para evaluar el
valor de la marca como garantia de crédito. Estas incluyen analisis de mercado, estudios de
marca, valoraciones financieras y modelos de riesgo. Estas herramientas permiten a los
prestamistas obtener una comprension mas precisa del valor real de la marca y su impacto en
la capacidad de la empresa para cumplir con sus obligaciones crediticias (Ruiz Huaman, 2022,
p. 45).

No obstante, es importante tener en cuenta que el uso de la marca como garantia de
crédito conlleva riesgos. Aunque una marca sélida puede ser un activo valioso, su valor puede
verse afectado por diversos factores, como cambios en el mercado, una reputacion deteriorada
o una competencia intensa. El uso de la marca como garantia de crédito ha evolucionado en
respuesta a los cambios en el entorno empresarial y la creciente importancia de los activos
intangibles. Las instituciones financieras reconocen el valor de la marca como un activo valioso
y han desarrollado herramientas y metodologias para evaluar su impacto en la capacidad de
pago de una empresa. Sin embargo, es fundamental considerar los riesgos asociados y contar
con un marco legal y regulatorio solido para garantizar la proteccion de los intereses de todas

las partes involucradas.
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Experiencias internacionales exitosas en la utilizacion de la marca como garantia
de crédito

A nivel internacional, se han registrado varias experiencias exitosas en la utilizacion de
la marca como garantia de crédito. En Estados Unidos, por ejemplo, se ha establecido el
concepto de "Marca Registrada como Activo Intangible" (TRA, por sus siglas en inglés), que
reconoce el valor de las marcas registradas como un activo que puede respaldar la obtencion
de financiamiento. Esta practica ha permitido que las empresas utilicen sus marcas como
garantia para acceder a préstamos y lineas de crédito, brindando mayor seguridad a las
entidades financieras (Drummond, 2023, p. 1).

En el Reino Unido, se ha implementado el "Financiamiento basado en activos
intangibles" (IBA, por sus siglas en inglés), donde se reconoce el valor de los activos
intangibles, incluyendo las marcas, como base para otorgar préstamos a las pequefias y
medianas empresas. En este caso, las entidades financieras evaltian el valor de los activos
intangibles de una empresa, como su marca, y utilizan esta informaciéon como parte de su
andlisis de riesgo crediticio. Esto permite que las empresas puedan acceder a financiamiento
incluso si no tienen activos tangibles como garantia (Amigo, 2017, p. 78).

En Alemania, se ha promovido la emision de "Bonos de Marca" como una forma de
financiamiento para las empresas. Estos bonos estan respaldados por el valor de la marca de
una empresa y ofrecen a los inversores la oportunidad de participar en los beneficios generados
por la marca. Esto permite que las empresas obtengan financiamiento adicional utilizando su
marca como garantia, y a su vez, los inversores pueden beneficiarse de los rendimientos
asociados al éxito de la marca (Fiduvalor, 2022, p. 1).

Estas experiencias internacionales exitosas demuestran los beneficios de utilizar la
marca como garantia de crédito en el sistema financiero. Aportan ejemplos concretos de como

se ha implementado esta practica en diferentes contextos y cdmo ha contribuido a facilitar el
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acceso al crédito para las pequefias y medianas empresas. Estas experiencias podrian servir de
referencia y guia para el sistema financiero ecuatoriano en la implementacion de medidas

similares que impulsen el uso de la marca como garantia de crédito para este sector empresarial.

Investigaciones previas en Ecuador que abordan la relacion entre la marca y el

acceso al crédito para las PYMES

En Ecuador, se han llevado a cabo diversas investigaciones que exploran la conexion
entre la marca y el acceso al crédito para las pequefias y medianas empresas (PYMES). Estos
estudios han abordado diferentes aspectos relacionados con la valoracion de la marca y su
impacto en la obtencion de financiamiento. A continuacidn, se presentan algunos ejemplos de

investigaciones previas realizadas en este ambito:

e "Evaluacion de activos intangibles y su influencia en la obtencion de crédito para las
PYMES en Ecuador": Este estudio se centr6 en examinar como la valoracion de los
activos intangibles, incluyendo la marca, influye en la capacidad de las PYMES para
acceder a crédito en el sistema financiero ecuatoriano. Se llevaron a cabo entrevistas
con gerentes y propietarios de PYMES para comprender su percepcion sobre el valor
de la marca como garantia de crédito, asi como las practicas actuales de las entidades
financieras.

e "Analisis del riesgo crediticio y el papel de la marca en la evaluacion de las PYMES en
Ecuador": Esta investigacion se enfoco en analizar como las instituciones financieras
en Ecuador consideran el valor de la marca al evaluar el riesgo crediticio de las PYMES.
Se examinaron los criterios utilizados por los bancos y se realizaron estudios de casos
de empresas que han utilizado su marca como garantia de crédito. Ademads, se

exploraron los beneficios y posibles riesgos asociados con esta practica.
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e "Percepcion de las PYMES sobre el valor de la marca como garantia de crédito en
Ecuador": Este estudio se enfocod en la perspectiva de las propias PYMES y su
percepcion sobre el valor de su marca como respaldo para obtener financiamiento. Se
llevaron a cabo encuestas y entrevistas con propietarios de PYMES en diversos sectores
econdémicos para comprender su nivel de conocimiento sobre esta posibilidad y su

disposicion para utilizar la marca como garantia.

Estas investigaciones previas en Ecuador han proporcionado informacion relevante
sobre la relacion entre la marca y el acceso al crédito para las PYMES. Han contribuido a
generar conocimiento sobre las practicas actuales en el sistema financiero y han explorado la

percepcion de los actores involucrados en este proceso.

Estado actual de las PYMES y el acceso al crédito en Ecuador

En la actualidad, las pequefias y medianas empresas (PYMES) en Ecuador enfrentan
diversos retos en cuanto a su acceso al crédito. Estas empresas son de gran importancia para la
economia del pais, generando empleo y contribuyendo al crecimiento econdmico. Sin embargo,
su acceso al financiamiento se ve obstaculizado por barreras como la falta de historial
crediticio, garantias insuficientes, documentacion limitada y la dificultad para presentar estados

financieros solidos.

Las instituciones financieras consideran a las PYMES como un segmento de alto riesgo,
lo que resulta en una mayor cautela al otorgarles créditos. Esto se debe a su tamafo, falta de
historial crediticio y la volatilidad econdmica a la que estan expuestas. A pesar de los esfuerzos
del gobierno ecuatoriano por facilitar el acceso al crédito a través de programas y politicas, las

PYMES atin encuentran dificultades para obtener el financiamiento necesario.
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En los ultimos afios, han surgido alternativas de financiamiento innovadoras, como el
crowdfunding, las fintech y los préstamos peer-to-peer, que ofrecen nuevas opciones a las
PYMES. Estas soluciones buscan suplir las limitaciones de las instituciones financieras
tradicionales. No obstante, es fundamental seguir trabajando en mejorar las condiciones y
fortalecer el ecosistema financiero para brindar un mayor apoyo a las PYMES y fomentar su

desarrollo sostenible.

El acceso al crédito para las PYMES en Ecuador representa un desafio significativo,
pero también existen oportunidades y programas gubernamentales que buscan facilitar dicho
acceso. La innovacion financiera juega un papel importante en la creacion de nuevas opciones
de financiamiento. Sin embargo, se requiere un esfuerzo continuo para mejorar las condiciones

y garantizar un entorno propicio para el crecimiento y desarrollo de las PYMES en el pais.

Desafios y barreras que enfrentan las PYMES en el acceso a financiamiento

Las pequefias y medianas empresas (PYMES) se enfrentan a varios desafios y
obstaculos al tratar de obtener financiamiento para su crecimiento y desarrollo. Estos desafios
incluyen la falta de historial crediticio, la dificultad para proporcionar garantias suficientes, la
limitada documentacion financiera, las altas tasas de interés, la volatilidad econdémica, el acceso
limitado a fuentes alternativas de financiamiento y la burocracia en los tramites. Superar estos
desafios requiere la implementacion de politicas gubernamentales que faciliten el acceso al
crédito para las PYMES, la promocion de la educacion financiera y la mejora de la cultura
crediticia empresarial. Ademas, se deben fomentar la colaboracion publico-privada y el
desarrollo de soluciones financieras y tecnologicas adaptadas a las necesidades especificas de

las PYMES.
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Otra barrera significativa es la dificultad para presentar garantias suficientes que
respalden los préstamos solicitados, lo cual limita el acceso al financiamiento para muchas
PYMES. Estas empresas a menudo carecen de activos tangibles significativos que puedan
ofrecer como garantia, lo que dificulta que las entidades crediticias evaliien adecuadamente su
situacion financiera. Ademas, la falta de documentacion financiera completa y confiable, como
estados financieros auditados, complica ain mdas la evaluacion precisa por parte de los
prestamistas.

Las altas tasas de interés también representan un obstaculo importante para las PYMES,
ya que aumentan los costos de endeudamiento y afectan su capacidad de pago. Ademas, la
volatilidad econdémica y las fluctuaciones en los indicadores macroecondémicos, como la
inflacion y el tipo de cambio, generan incertidumbre y aumentan el riesgo percibido por parte
de los prestamistas.

Otro desafio relevante es la limitada disponibilidad de fuentes alternativas de
financiamiento. Las PYMES suelen depender en gran medida de los bancos y otras
instituciones financieras tradicionales, lo que limita su capacidad para diversificar sus opciones
de financiamiento y encontrar alternativas mas flexibles y adecuadas a sus necesidades
especificas.

Ademas, la burocracia en los tramites y los procesos de aprobacion de créditos lentos
dificultan ain maés el acceso al financiamiento para las PYMES. Los requisitos y los
procedimientos complejos pueden desanimar a las empresas y retrasar su capacidad para
obtener los recursos necesarios para su crecimiento y desarrollo.

Superar estos desafios requiere la implementacion de politicas gubernamentales que
faciliten el acceso al crédito para las PYMES. Esto puede incluir programas de garantias
estatales, simplificacion de tramites y promocion de la educacion financiera. Ademas, es

fundamental fomentar la colaboracion entre el sector publico y privado para desarrollar
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soluciones financieras adaptadas a las necesidades especificas de las PYMES, como
plataformas de financiamiento colectivo y esquemas de financiamiento basados en tecnologia.

Estadisticas y datos relevantes sobre el crédito a las PYMES en el sistema
financiero ecuatoriano

La recopilacion de estadisticas y datos relevantes sobre el crédito otorgado a las
PYMES en el sistema financiero ecuatoriano ofrece una perspectiva mas precisa de la situacion
actual y permite comprender el panorama crediticio en el que se encuentran estas empresas. A
continuacion, se presentan algunos datos destacados: De acuerdo con el Banco Central del
Ecuador, el crédito destinado a las PYMES ha experimentado un crecimiento constante en los
ultimos afios, evidenciandose un aumento del 7,6% en 2020 en comparacioén con el afo
anterior.

Asimismo, el Banco Central destaca que el sector de las PYMES representa una
proporcion significativa del total de créditos otorgados en el sistema financiero ecuatoriano,
estimandose que en 2020 las PYMES representaron alrededor del 42% del total de préstamos.
Sin embargo, a pesar de este crecimiento, persiste una brecha en el acceso al crédito entre las
grandes empresas y las PYMES. Por lo general, las grandes empresas tienen mayor facilidad
para acceder a montos de crédito mas elevados y en condiciones mas favorables en
comparacion con las PYMES.

El informe Doing Business del Banco Mundial ubica a Ecuador en el puesto 116 en el
indicador de acceso al crédito, lo cual sugiere que ain existen desafios en cuanto a la
facilitacion del acceso al financiamiento para las PYMES en el pais. Un dato relevante es el
porcentaje de rechazo de solicitudes de crédito por parte de las PYMES. Segun Ia
Superintendencia de Bancos y Seguros de Ecuador, aproximadamente el 40% de las solicitudes

de crédito de las PYMES fueron rechazadas en 2020.
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Estos datos resaltan la importancia del crédito para las PYMES en el sistema financiero
ecuatoriano y subrayan la necesidad de implementar medidas que faciliten un mayor acceso al
financiamiento para estas empresas. El andlisis detallado de estas estadisticas proporciona una
base solida para comprender la situacion actual y desarrollar estrategias que impulsen el
crecimiento y desarrollo de las PYMES en Ecuador.

Iniciativas y programas gubernamentales o privados para promover el acceso al
crédito de las PYMES

En Ecuador, se han puesto en marcha diversas medidas y programas tanto por parte del
Gobierno como del sector privado con el objetivo de facilitar el acceso al crédito para las
pequeiias y medianas empresas (PYMES) y promover su crecimiento y desarrollo econdmico.
Estas acciones reflejan el reconocimiento de la importancia de las PYMES como generadoras
de empleo y como impulsores de la economia.

En el ambito gubernamental, se destaca el Programa de Fomento y Fortalecimiento de
las PYMES. Este programa ofrece créditos preferenciales a las PYMES, con tasas de interés
mas bajas, plazos mas flexibles y mejores condiciones de pago. Ademas del apoyo financiero,
se brinda asesoramiento técnico y capacitacion empresarial para fortalecer las habilidades de
los emprendedores y mejorar la gestion de sus negocios.

Otra medida importante implementada por el Gobierno ecuatoriano son los programas
de garantias estatales. Estos programas respaldan los préstamos otorgados a las PYMES,
reduciendo el riesgo percibido por las instituciones crediticias y facilitando el acceso al crédito.
Las garantias estatales brindan mayor seguridad a los bancos y otras entidades financieras, lo
que les permite otorgar préstamos en condiciones mas favorables y en montos mas adecuados

para las PYMES.
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En el sector privado, se han establecido fondos de inversion especializados en financiar
proyectos de las PYMES. Estos fondos canalizan recursos de inversionistas privados hacia las
empresas de menor tamano, proporcionandoles acceso a capital de riesgo y financiamiento para
sus actividades de expansion y desarrollo. Asimismo, se han establecido alianzas estratégicas
entre entidades financieras y organizaciones empresariales para facilitar el acceso al crédito a
través de programas conjuntos, asesoramiento financiero y apoyo en la gestion empresarial.

Ademas de estas iniciativas, las plataformas de crowdfunding y financiamiento
colectivo han adquirido relevancia en Ecuador. Estas plataformas digitales permiten a las
PYMES presentar sus proyectos y buscar financiamiento a través de la contribucion de
multiples inversionistas interesados. Este modelo de financiamiento colaborativo ha abierto
nuevas oportunidades para las PYMES, democratizando el acceso al crédito y ampliando las
fuentes de financiamiento disponibles.

Tanto el Gobierno como el sector privado en Ecuador han implementado una variedad
de medidas y programas para promover el acceso al crédito de las PYMES. Estas acciones
buscan superar las barreras y desafios que enfrentan estas empresas, facilitando su acceso a
financiamiento en condiciones mas favorables y brinddndoles el apoyo necesario para su
crecimiento y desarrollo sostenible.

Concepto de marca tradicional

De acuerdo con Morrén (2016), El concepto de marca tradicional se refiere a la
reputacion e imagen de una empresa o producto en el mercado, la cual se ha construido a lo
largo del tiempo mediante estrategias consistentes de marketing y comunicacion. Una marca
tradicional es aquella que ha establecido una s6lida y reconocible presencia en la mente de los

consumidores, asociada con atributos positivos como calidad, confianza y satisfaccion.
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La marca tradicional destaca por su larga trayectoria en el mercado y por haber creado
una base leal de clientes. Con frecuencia, estas marcas poseen una historia sélida y han sido
reconocidas durante décadas o incluso siglos. Han logrado establecer una identidad inica que
se relaciona con sus productos o servicios, generando un nivel de confianza y lealtad por parte
de los consumidores.

Las marcas tradicionales suelen invertir en estrategias de publicidad, promociéon y
branding a largo plazo con el fin de mantener y fortalecer su posicion en el mercado. Buscan
mantener la coherencia en su imagen y mensaje a lo largo del tiempo, y suelen ser reconocidas
por sus logotipos, esléganes y elementos visuales distintivos. Una marca tradicional es aquella
que ha logrado establecer una sélida y reconocida presencia en el mercado a lo largo del tiempo.
Se caracteriza por su reputacion, la lealtad de sus clientes y la asociacion con atributos
positivos. Estas marcas invierten en estrategias de marketing a largo plazo para mantener y

fortalecer su posicion en el mercado.

Pequefias y medianas empresas (PYMES) en Ecuador

Las pequenas y medianas empresas (PYMES) tienen una importancia significativa en
la economia de Ecuador. Estas empresas, que suelen tener un numero limitado de empleados y
ventas moderadas, conforman la mayoria de los negocios registrados en el pais y desempefian
un papel clave en la generacion de empleo y el crecimiento econdmico. Las PYMES en
Ecuador se encuentran en una amplia gama de sectores, como comercio, manufactura, servicios
y turismo, y varian en tamaio, estructura y recursos disponibles. Esto refleja la diversidad de

emprendimientos y negocios que existen en el pais (Ruiz Huaman, 2022, p. 56).

21



No obstante, las PYMES enfrentan desafios en su desarrollo y crecimiento. Algunos de
los obstaculos mas comunes incluyen la falta de acceso a financiamiento, dificultades para
ingresar a mercados internacionales, falta de capacitacion empresarial y baja adopcion de
tecnologia innovadora. Estas limitaciones pueden dificultar su capacidad para competir en un
entorno empresarial cada vez mas dinamico y globalizado. El gobierno ecuatoriano ha
implementado diversas medidas y programas para apoyar a las PYMES y fomentar su
desarrollo. Estas acciones incluyen la simplificacion de tramites administrativos, la promocion
de la educacion empresarial y la implementacion de politicas de financiamiento y garantias
estatales especificamente disefiadas para las PYMES.

Ademas, se han establecido alianzas estratégicas con organismos internacionales y
entidades del sector privado para brindar asesoramiento, capacitacion y acceso a mercados a
las PYMES ecuatorianas. Estas iniciativas buscan fortalecer las capacidades de gestion,
mejorar la competitividad y promover la innovacion en el sector de las PYMES. Estas empresas
desempefian un papel fundamental en la economia de Ecuador al representar la mayoria de las
empresas registradas y contribuir significativamente a la generacioén de empleo y el crecimiento
economico. A pesar de los desafios que enfrentan, existen medidas gubernamentales y
programas privados para respaldarlas y fomentar su desarrollo sostenible (Sarmiento Noboa,
2023, p. 12).

Garantias de crédito y su importancia

Las garantias de crédito son compromisos o activos que se utilizan como respaldo para
asegurar el pago de un préstamo o deuda. Estas garantias proporcionan a los prestamistas una
mayor seguridad y reducen el riesgo de impago. Al contar con una garantia, los prestamistas
tienen la confianza de que podran recuperar su inversion en caso de incumplimiento. Esto les
permite ofrecer préstamos en mejores condiciones, como tasas de interés mas favorables y

plazos mas flexibles (Lopez Vargas, 2023, p. 63).
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Las garantias de crédito son importantes tanto para los prestamistas como para los
prestatarios. Para los prestamistas, las garantias brindan proteccion adicional y les permiten
otorgar préstamos en condiciones mds favorables. También les ayudan a evaluar el riesgo y
tomar decisiones informadas sobre la concesion de crédito. Por otro lado, para los prestatarios,
las garantias de crédito les facilitan el acceso a financiamiento, incluso si no tienen un historial
crediticio solido. Las garantias les permiten obtener préstamos en mejores términos y llevar a
cabo proyectos o inversiones que de otra manera serian dificiles de financiar.

Existen diferentes tipos de garantias de crédito, como garantias personales, garantias
reales, garantias financieras o garantias bancarias. Cada una de estas formas de garantia ofrece
diferentes niveles de seguridad para los prestamistas y ventajas para los prestatarios. Es
importante destacar que las garantias de crédito son relevantes en diversos contextos, no solo
en el &mbito empresarial. También se aplican en préstamos hipotecarios o de consumo, entre
otros. En todos los casos, las garantias de crédito desempefian un papel esencial en la
evaluacion de riesgos y en la toma de decisiones de los prestamistas.

Las garantias de crédito son compromisos o activos utilizados como respaldo para
asegurar el pago de préstamos. Son importantes tanto para los prestamistas como para los
prestatarios, ya que brindan seguridad, reducen el riesgo y facilitan el acceso a financiamiento
en condiciones mas favorables. Las garantias de crédito son una herramienta fundamental en
el proceso de otorgamiento de préstamos y desempefian un papel crucial en la gestion de riesgos
financieros (Roberto Hernandez Sampieri, Ferndndez Collado, & Baptista Lucio, 2014).

La marca tradicional como garantia de crédito

La marca tradicional puede desempefiar un papel importante como garantia de crédito
en determinadas situaciones. Cuando una empresa ha construido una reputacion sélida y
reconocible en el mercado a lo largo del tiempo, esta imagen puede generar confianza en los

prestamistas y actuar como una garantia intangible para respaldar su capacidad de pago.
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La marca tradicional, al estar asociada con atributos positivos como calidad, confianza
y satisfaccion, puede influir en la percepcion de los prestamistas sobre la estabilidad financiera
de la empresa. Estos prestamistas pueden considerar que una marca bien establecida y
reconocida tiene un valor inherente que puede respaldar la capacidad de generar ingresos y
cumplir con las obligaciones de pago.

Cuando una empresa solicita un crédito, puede presentar su marca tradicional como un
activo intangible valioso, demostrando su reputacion en el mercado y su capacidad para atraer
clientes y generar ingresos. Esto puede generar confianza en los prestamistas y facilitar la
obtencion de financiamiento en condiciones mas favorables, como tasas de interés mas bajas y
plazos mas flexibles.

No obstante, es importante tener en cuenta que la marca tradicional no siempre es
suficiente como Unica garantia de crédito. Los prestamistas también evaluaran otros aspectos
financieros de la empresa, como su historial crediticio, estados financieros y capacidad de
generar flujos de efectivo. La marca tradicional puede ser un factor complementario que
respalde la solicitud de crédito, pero no sustituye la evaluacion financiera exhaustiva.

La marca tradicional puede ser una garantia intangible valiosa en ciertas circunstancias
al respaldar la confianza y la percepcion de estabilidad financiera de una empresa. Sin embargo,
es importante destacar que la evaluacidon crediticia considerard otros aspectos financieros
relevantes. La marca tradicional puede ser un elemento adicional para respaldar la capacidad

de pago de una empresa, pero no es el unico factor determinante en la obtencion de crédito.
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Ventajas y beneficios de la marca tradicional como garantia

La marca tradicional utilizada como garantia ofrece diversos beneficios y ventajas para

las empresas. A continuacion, se mencionan algunas de ellas:

Genera confianza: Una marca tradicional consolidada y reconocida en el mercado
transmite confianza tanto a los consumidores como a los prestamistas. Esto puede tener
un impacto positivo en la evaluacion crediticia, ya que se considera que una empresa
con una marca establecida tiene una reputacion que respalda su capacidad de pago.
Mejora las condiciones de crédito: La marca tradicional puede permitir a una empresa
acceder a condiciones crediticias mas favorables, como tasas de interés mas bajas,
plazos de pago mas flexibles y montos de préstamo mads altos. Los prestamistas
consideran que una marca reconocida tiene un valor intangible que aumenta la
seguridad de la transaccion.

Aumenta las probabilidades de aprobacion de crédito: La presencia de una marca
tradicional puede incrementar las posibilidades de que una solicitud de crédito sea
aprobada. Los prestamistas valoran el reconocimiento y la reputacién de una marca
establecida, lo que puede influir en la decision de otorgar financiamiento.

Facilita la negociacion: Una marca tradicional sélida puede brindar a una empresa una
posicion mas solida al negociar los términos y condiciones del crédito. Los prestamistas
pueden estar mdas dispuestos a ser flexibles en sus condiciones debido a la confianza y
el prestigio asociados con una marca reconocida.

Permite acceder a un mayor capital: Una marca tradicional puede abrir puertas para
acceder a mayores montos de capital. Los prestamistas pueden estar dispuestos a
otorgar préstamos de mayor envergadura a empresas con una marca consolidada, ya
que se considera que tienen una base solida de clientes y una mayor capacidad para

generar ingresos.
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Es importante mencionar que, utilizar una marca tradicional como garantia ofrece
beneficios significativos al generar confianza, mejorar las condiciones de crédito, aumentar las
probabilidades de aprobacion, facilitar la negociacion y permitir el acceso a mayores montos
de capital. Sin embargo, es importante tener en cuenta que la marca tradicional no es el tinico
factor que se considera en una evaluacion crediticia, ya que también se tienen en cuenta otros
aspectos financieros.

Casos de éxito y ejemplos de marcas que han sido utilizadas como garantia

En Ecuador, se han observado casos de éxito donde marcas reconocidas han sido
utilizadas como garantia para obtener créditos y financiamiento. Estos ejemplos destacados
muestran cdmo una marca tradicional y establecida puede ser un activo valioso para respaldar
las solicitudes de préstamos y facilitar el acceso a capital.

Un caso destacado es el de Corporacion Favorita, una de las principales cadenas de
supermercados en Ecuador. Esta empresa ha logrado utilizar su marca consolidada y su
posicion destacada en el mercado como garantia para acceder a créditos y financiar su
expansion. Al respaldar su solicitud de préstamo con su marca establecida y reconocida,
Corporacion Favorita ha demostrado su solidez y ha obtenido mejores condiciones de
financiamiento.

Otro ejemplo es el Grupo Nobis, una empresa especializada en construccion y
desarrollo inmobiliario. Esta compaifiia ha utilizado su marca y reputacion en el sector de la
construccidon como garantia para obtener créditos destinados a financiar proyectos de
construccion. La confianza que su marca inspira en los prestamistas ha sido clave para asegurar

el financiamiento necesario para llevar a cabo sus proyectos.
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El Banco Pichincha, uno de los bancos més grandes y reconocidos en Ecuador, también
ha utilizado su marca sélida como garantia para acceder a financiamiento. Gracias a su
reputacion y trayectoria en el sector financiero, el Banco Pichincha ha podido obtener créditos
para expandir sus operaciones tanto a nivel nacional como internacional. Su marca ha sido un
factor determinante para generar confianza en los prestamistas y asegurar las lineas de crédito
necesarias para su crecimiento.

Ademas, empresas del sector industrial como Holcim Ecuador, dedicada a la
produccion de cemento y materiales de construccion, han utilizado su marca lider en el mercado
como respaldo para obtener créditos y mejorar sus instalaciones. La marca reconocida de
Holcim ha sido una garantia valiosa para los prestamistas, quienes confian en su capacidad para
generar ingresos y cumplir con sus obligaciones crediticias.

Estos ejemplos demuestran como una marca tradicional y bien establecida puede ser
utilizada como garantia para obtener créditos. Sin embargo, es importante destacar que cada
caso es unico y depende de la reputacion y evaluacion crediticia de la marca, asi como de las
condiciones establecidas por las instituciones financieras. Ademas, es fundamental que las
empresas mantengan y fortalezcan su marca a lo largo del tiempo para seguir beneficiandose
de este activo valioso.

Factores que influyen en la evaluacion de la marca como garantia de crédito

La evaluacion de una marca como garantia de crédito implica considerar varios
aspectos clave, los cuales son tomados en cuenta por las instituciones financieras para
determinar si la marca puede ser utilizada como respaldo para préstamos. Estos factores
incluyen:

e Reconocimiento y reputacion: La marca debe ser ampliamente conocida y tener una
buena reputacion en el mercado. Una marca bien posicionada y con una imagen positiva

genera confianza tanto en los consumidores como en los prestamistas.
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Historia y estabilidad: La trayectoria y estabilidad de la marca son fundamentales. Una
marca con una historia establecida demuestra su capacidad para mantenerse en el
mercado a lo largo del tiempo y generar ingresos consistentes.

Valor de mercado: Se evalua el valor econdomico de la marca, considerando aspectos
como el valor de los activos intangibles asociados, el reconocimiento en el mercado y
la lealtad de los clientes. Una marca con un alto valor de mercado tiene mas
posibilidades de ser considerada como garantia.

Sostenibilidad: Se analiza la capacidad de la marca para mantener su posicion y generar
ingresos a largo plazo. Se considera la solidez de la estrategia de marketing, la
capacidad de adaptacion a los cambios del mercado y la innovacion en productos o
servicios.

Industria y competencia: El entorno en el que opera la marca y la competencia existente
también influyen en la evaluacion. Se tiene en cuenta la posicion de la marca en relacion
con sus competidores y la estabilidad de la industria en la que se encuentra.

Riesgos asociados: Se evaluan los riesgos potenciales que podrian afectar a la marca,
como problemas legales, disputas de propiedad intelectual o crisis de reputacion. Estos
riesgos pueden influir en la decision de utilizar la marca como garantia y en las
condiciones del crédito.

Documentacion y transparencia: La disponibilidad de informacion y documentacion
completa y confiable sobre la marca es importante para su evaluacion. Esto incluye
registros legales, estados financieros auditados y cualquier otro dato que respalde su

valor y estabilidad.
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Es fundamental tener en cuenta que cada institucion financiera puede tener sus propios

criterios y politicas especificas para evaluar la marca como garantia de crédito. Ademas, la

marca no es el Unico factor que se considera en la evaluacion crediticia, ya que también se

analizan otros aspectos financieros y comerciales de la empresa solicitante.

Riesgos asociados a la utilizacion de la marca como garantia de crédito

La utilizacion de una marca como garantia de crédito implica ciertos riesgos que deben

ser tenidos en cuenta. Algunos de los riesgos asociados a esta practica incluyen:

Riesgo de reputacion: Si la marca enfrenta problemas legales, escandalos o problemas
de calidad, su reputacion puede verse afectada y su valor como garantia disminuido.
Los prestamistas pueden mostrar reticencia a aceptar una marca con una reputacion
dafada como garantia.

Riesgo competitivo y cambios en el mercado: El entorno competitivo puede cambiar
rapidamente, lo que puede afectar la posicion de la marca en el mercado. Si la marca
no puede mantener su relevancia y competitividad, su valor como garantia puede
disminuir.

Riesgo de propiedad intelectual: Los problemas legales relacionados con la propiedad
intelectual, como demandas por infraccion de derechos de autor o marcas registradas,
pueden generar incertidumbre sobre la validez y el valor de la marca como garantia.
Estos problemas legales pueden afectar la capacidad de la marca para respaldar el
préstamo.

Cambios en la demanda del mercado: Los cambios en las preferencias de los
consumidores pueden afectar la demanda de los productos o servicios de la marca. Si
la demanda disminuye significativamente, esto puede afectar los ingresos y la
rentabilidad de la empresa, lo que a su vez puede afectar su capacidad para cumplir con

los pagos del préstamo.
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Dependencia del fundador o lider de la marca: Si la marca estd estrechamente ligada a
una figura prominente, como el fundador o lider de la empresa, existe el riesgo de que
su partida o pérdida de influencia pueda afectar negativamente la percepcion y el valor
de la marca como garantia.

Es esencial que tanto los prestamistas como los propietarios de la marca estén

conscientes de estos riesgos y realicen una evaluacion exhaustiva antes de utilizar la marca

como garantia de crédito. Deben considerarse estrategias para mitigar estos riesgos, como

mantener una buena gestion de la marca, implementar politicas de control de calidad,

diversificar la oferta de productos y servicios, y estar preparados para enfrentar posibles crisis

de reputacion.

Riesgos financieros para las PYMES

Las pequefias y medianas empresas (PYMES) se enfrentan a una serie de riesgos

financieros que pueden tener un impacto significativo en su estabilidad y éxito. Estos riesgos

incluyen:

Riesgo de liquidez: Las PYMES a menudo experimentan dificultades para mantener
suficiente liquidez para cumplir con sus obligaciones financieras a corto plazo, como
el pago de salarios y proveedores. Esto puede limitar su capacidad para operar de
manera efectiva y dificultar su crecimiento.

Riesgo crediticio: Las PYMES dependen en gran medida de créditos y préstamos para
financiar sus operaciones y proyectos de expansion. Sin embargo, existe el riesgo de
que no puedan cumplir con los pagos de la deuda, lo que podria afectar su capacidad
para acceder a crédito en el futuro. Un historial crediticio deficiente puede resultar en

condiciones de préstamo menos favorables.
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e Riesgo de tipo de cambio: Si una PYME realiza transacciones en diferentes monedas o
estd expuesta a mercados internacionales, esta expuesta al riesgo de fluctuaciones en
los tipos de cambio. Estas fluctuaciones pueden afectar los costos de la empresa, sus
margenes de beneficio y su competitividad en el mercado global.

e Riesgo de mercado: Las PYMES también enfrentan riesgos asociados con cambios en
la demanda del mercado, precios de insumos o materias primas, y condiciones
econdmicas y politicas. Estos factores pueden afectar los ingresos, la rentabilidad y la
viabilidad de la empresa.

e Riesgo operativo: Existen riesgos operativos relacionados con errores, fallas o
interrupciones en los procesos y operaciones de la PYME. Esto puede incluir desde
problemas de produccion o logistica hasta errores en la gestion financiera o
incumplimiento de regulaciones. Estos riesgos pueden tener consecuencias financieras
y dafiar la reputacion de la empresa.

Es fundamental que las PYMES identifiquen y comprendan estos riesgos financieros
para poder gestionarlos de manera efectiva. Esto implica desarrollar planes de contingencia,
diversificar las fuentes de financiamiento, monitorear de cerca la liquidez y seguir practicas
financieras solidas, como la gestion eficiente del flujo de efectivo y la administracion adecuada
de la deuda.

Riesgos de reputacion y dafio a la marca

Las pequefias y medianas empresas (PYMES) enfrentan diversos riesgos relacionados
con su reputacion y el dafio a su marca. Estos riesgos pueden tener consecuencias negativas en
la percepcion de los clientes, proveedores y otras partes interesadas, lo que a su vez puede
afectar la rentabilidad y el crecimiento a largo plazo. Algunos de los riesgos méas comunes en

este &mbito son los siguientes:
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e Crisis de reputacion: Las PYMES estan expuestas a situaciones que pueden
desencadenar crisis de reputacion, como problemas de calidad del producto, escandalos
éticos, incidentes de seguridad o malas practicas empresariales. Estas crisis pueden
dafar la confianza de los clientes y la percepcion de la empresa en el mercado.

e Comentarios negativos en linea: En la era digital, los comentarios negativos en
plataformas en linea y redes sociales pueden propagarse rapidamente y afectar la
imagen de la marca. Las PYMES deben estar atentas a lo que se dice sobre ellas en
linea y responder de manera adecuada a los comentarios negativos para mitigar su
impacto.

e Incumplimiento de expectativas: Si una empresa no cumple con las expectativas de los
clientes en términos de calidad, servicio al cliente o cumplimiento de promesas, puede
generar una percepcion negativa y danar la reputacion de la marca. Es fundamental que
las PYMES se esfuercen por cumplir y superar las expectativas de sus clientes.

e Problemas legales y regulatorios: Los problemas legales, como demandas o sanciones
por incumplimiento de regulaciones, pueden afectar la reputacion de una empresa y
dafiar su marca. Es importante que las PYMES cumplan con todas las leyes y
regulaciones aplicables y establezcan practicas comerciales éticas.

e Competencia y comparaciones desfavorables: En un mercado competitivo, las PYMES
corren el riesgo de ser comparadas desfavorablemente con sus competidores, lo que
puede afectar la percepcion de la marca. Es importante que las empresas se diferencien
y destaquen en términos de propuesta de valor y beneficios ofrecidos.

Para mitigar estos riesgos, las PYMES deben priorizar la gestion de la reputacion y la
marca. Esto implica establecer una cultura empresarial solida, ofrecer productos y servicios de
calidad, brindar un excelente servicio al cliente, comunicarse de manera transparente y efectiva

con todas las partes interesadas y actuar de manera ética en todas las actividades empresariales.
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Ademas, es esencial contar con un plan de gestion de crisis para abordar rdpidamente cualquier

problema que pueda surgir y proteger la reputacion de la empresa.

Riesgos legales y regulatorios

Los riesgos legales y regulatorios son una preocupacion significativa para las pequefias

y medianas empresas (PYMES). Estos riesgos se refieren a la posibilidad de enfrentar

consecuencias legales o sanciones debido al incumplimiento de leyes y regulaciones que se

aplican a su industria o actividad comercial. Algunos de los riesgos legales y regulatorios mas

comunes incluyen:

Cumplimiento normativo: Las PYMES deben cumplir con diversas regulaciones
comerciales, como permisos, normas de seguridad, protecciéon al consumidor,
privacidad de datos, entre otros. El no cumplimiento de estas regulaciones puede llevar
a sanciones, multas e incluso el cierre del negocio.

Responsabilidad civil: Existe la posibilidad de que las PYMES enfrenten demandas
legales por parte de empleados, clientes, proveedores u otras partes afectadas debido a
lesiones, dafios o pérdidas relacionadas con sus actividades comerciales. Estas
demandas pueden resultar en costos legales, indemnizaciones y dafios a la reputacion
de la empresa.

Proteccion de la propiedad intelectual: Es esencial que las PYMES protejan sus
derechos de propiedad intelectual, como marcas registradas, patentes o derechos de
autor. El no hacerlo podria exponer a la empresa a disputas legales, infracciones y la
pérdida de la ventaja competitiva que ofrece la propiedad intelectual.

Cumplimiento tributario: Las PYMES deben cumplir con las leyes fiscales y presentar
las declaraciones de impuestos correctamente y dentro de los plazos establecidos. El
incumplimiento de las obligaciones tributarias puede resultar en multas, intereses

acumulados y problemas legales con las autoridades fiscales.
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Cambios en la legislacion: Las PYMES deben mantenerse informadas sobre los
cambios en la legislacion y regulaciones que puedan afectar su negocio. Los cambios
en las leyes laborales, ambientales, fiscales u otras areas relevantes pueden requerir
ajustes en las operaciones comerciales y, en algunos casos, pueden generar costos
adicionales o restricciones.

Para mitigar estos riesgos legales y regulatorios, las PYMES deben tener un claro

conocimiento de las leyes y regulaciones aplicables a su industria, mantenerse actualizadas

sobre posibles cambios, establecer politicas y procedimientos internos para garantizar el

cumplimiento, y, en algunos casos, buscar asesoramiento legal especializado para evitar

problemas legales y proteger sus intereses. Ademads, es fundamental fomentar una cultura

empresarial ética, promover la transparencia y la responsabilidad en todas las actividades

comerciales.

Instrumentos y mecanismos para mitigar los riesgos

Existen diversas herramientas y estrategias disponibles para reducir y gestionar los

riesgos a los que se enfrentan las empresas, incluyendo los riesgos financieros, de reputacion,

legales y regulatorios. Algunos de estos mecanismos incluyen:

Contratacion de seguros: Las empresas pueden contratar polizas de seguros para cubrir
distintos tipos de riesgos, como dafios a la propiedad, responsabilidad civil y pérdida
de ingresos. Los seguros ayudan a transferir parte del riesgo a una compaifia
aseguradora, brindando proteccion financiera en caso de eventos adversos.

Elaboracién de contratos y acuerdos: Es esencial redactar contratos y acuerdos claros y
detallados con clientes, proveedores y otras partes involucradas. Estos documentos
deben establecer claramente los derechos y obligaciones de cada parte, asi como las

clausulas de indemnizacién y resolucion de conflictos. Un contrato bien redactado
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puede ayudar a mitigar los riesgos legales y garantizar el cumplimiento de los
compromisos acordados.

Cumplimiento normativo y asesoramiento legal: Las empresas deben estar al tanto de
las leyes y regulaciones que se aplican a su industria y asegurarse de cumplirlas
correctamente. Contar con asesoramiento legal especializado puede contribuir a
garantizar el cumplimiento normativo, proporcionar orientacion sobre los riesgos
legales y regulatorios, y ayudar en la toma de decisiones estratégicas.

Auditorias internas y controles internos: Realizar auditorias internas periddicas y
establecer controles internos solidos permite identificar y mitigar los riesgos operativos
y financieros. Estos procesos permiten detectar posibles irregularidades, errores o
fraudes, y tomar medidas correctivas de manera oportuna.

Monitoreo y gestion de riesgos: Las empresas deben implementar sistemas de
monitoreo y gestion de riesgos efectivos. Esto implica identificar y evaluar los riesgos
potenciales, establecer estrategias de mitigacion, implementar controles adecuados y
realizar un seguimiento continuo para garantizar una gestion eficaz de los riesgos.
Capacitacion y concientizacion: Es fundamental proporcionar capacitacion adecuada a
los empleados y fomentar la conciencia sobre los riesgos que enfrenta la empresa. La
formacidon en areas como cumplimiento normativo, proteccion de datos, seguridad
laboral y ética empresarial ayuda a reducir los riesgos asociados con el comportamiento
inapropiado o la falta de conocimiento de las politicas y regulaciones.

Estas herramientas y estrategias no solo ayudan a mitigar los riesgos, sino que también

fortalecen la posicion de la empresa al demostrar un enfoque proactivo para identificar y

abordar los riesgos potenciales. Es importante adaptar estas estrategias a la situacion y

necesidades especificas de cada empresa, y buscar asesoramiento profesional cuando sea

necesario.
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Evaluacion de la solvencia y capacidad crediticia de las PYMES

La evaluacion de la solvencia y capacidad crediticia de las pequefias y medianas
empresas (PYMES) es un proceso esencial para los prestamistas y entidades financieras al
evaluar la viabilidad de otorgarles crédito. Durante este proceso, se recopila y analiza
informacion financiera y no financiera para determinar si la empresa cuenta con los recursos
necesarios para cumplir con sus obligaciones crediticias. Algunos de los factores clave que se
consideran son:

¢ Informacion financiera: Se examinan los estados financieros, como el balance general
y el estado de resultados, para evaluar la salud financiera de la empresa. Esto incluye
analizar la liquidez, rentabilidad y capacidad de generar flujo de efectivo.

e Historial crediticio: Se revisa el historial de pagos y el manejo de deudas anteriores para
evaluar la capacidad de la empresa para cumplir con sus compromisos financieros.

e Ratios financieros: Se calculan y analizan diversos indicadores financieros, como la
liquidez y el endeudamiento, para obtener una visidn mas precisa de la situacion
financiera de la empresa.

e Modelo de negocio: Se analiza el modelo de negocio de la empresa, su mercado
objetivo, competencia y perspectivas de crecimiento. Esto ayuda a evaluar la viabilidad
a largo plazo de la empresa.

e Garantias y avales: Se considera la existencia de garantias tangibles o avales personales
que respalden el crédito solicitado.

e C(Capacidad de pago: Se evalua la capacidad de la empresa para generar ingresos y
generar suficiente flujo de efectivo para cumplir con los pagos del crédito. Se analizan
los ingresos proyectados, la cartera de clientes y otros factores que puedan afectar la

capacidad de pago.
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Andlisis del entorno econdmico y sectorial: Se examina el entorno econdémico y el
sector en el que opera la empresa para evaluar los riesgos y oportunidades que podrian
afectar su capacidad de cumplir con las obligaciones crediticias.

Estos son algunos de los factores que se tienen en cuenta al evaluar la solvencia y

capacidad crediticia de las PYMES. La evaluacion es integral y se adaptard a los requisitos y

politicas de cada entidad financiera.

Herramientas de analisis de riesgo crediticio

Se emplean diversas herramientas y métodos para analizar el riesgo crediticio y la

capacidad de pago de las empresas, incluyendo las PYMES. Algunas de estas herramientas

son:

Andlisis de estados financieros: Las entidades financieras revisan detalladamente los
estados financieros de la empresa, como el balance general, el estado de resultados y el
flujo de efectivo. Estos documentos proporcionan informacion clave sobre la situacion
financiera, la liquidez, la rentabilidad y la capacidad de pago de la empresa.

Ratios financieros: Se calculan ratios financieros utilizando los datos financieros de la
empresa. Estos ratios, que incluyen medidas de liquidez, endeudamiento, rentabilidad
y eficiencia, ayudan a evaluar la capacidad de pago y la salud financiera general de la
empresa.

Andlisis crediticio: Se realiza un andlisis exhaustivo del historial crediticio de la
empresa, incluyendo los pagos a proveedores, el comportamiento de pago y la
solvencia. Este analisis proporciona informacion sobre la capacidad de la empresa para
cumplir con sus obligaciones crediticias.

Evaluacion del modelo de negocio: Se evalua el modelo de negocio de la empresa,

incluyendo el mercado objetivo, la competencia y las perspectivas de crecimiento. Esto
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permite evaluar la viabilidad a largo plazo de la empresa y su capacidad para generar
ingresos y cumplir con sus compromisos crediticios.

Andlisis de la industria y el entorno: Se examina la industria en la que opera la empresa
y el entorno econdémico en el que se encuentra. Esto implica evaluar los riesgos y
oportunidades que podrian afectar la capacidad de la empresa para cumplir con sus
obligaciones crediticias.

Informacion crediticia externa: Las entidades financieras también utilizan informacion
crediticia externa, como informes de agencias de calificacion crediticia y bases de datos
de informacion financiera, para complementar su andlisis de riesgo crediticio.

Estas herramientas de analisis de riesgo crediticio permiten a las entidades financieras

evaluar de manera precisa la capacidad crediticia de las empresas, lo que les ayuda a tomar

decisiones informadas sobre la concesion de crédito y establecer las condiciones y términos

adecuados para mitigar los riesgos asociados.

Medidas de proteccion y garantias adicionales

Ademas de las herramientas de evaluacion de riesgo crediticio, las entidades financieras

pueden requerir medidas adicionales de proteccion y garantias para mitigar los riesgos

asociados a la concesion de crédito. Estas medidas incluyen:

Garantias colaterales: Las empresas pueden ofrecer activos como garantia, como bienes
inmuebles, activos financieros o inventarios, que se utilizan como respaldo en caso de
incumplimiento en el pago del crédito. Estas garantias proporcionan un mayor nivel de
seguridad a las entidades financieras y reducen el riesgo de pérdida.

Avales o garantias personales: Se pueden solicitar avales o garantias en las cuales un

tercero se compromete a asumir la responsabilidad del pago en caso de que la empresa
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no cumpla con sus obligaciones de pago. Estas garantias adicionales brindan respaldo
adicional a las entidades financieras y generan mayor confianza en la capacidad de
pago.

e Seguros de crédito: Las entidades financieras pueden exigir que la empresa adquiera un
seguro de crédito que proteja al prestamista en caso de impago. Este seguro cubre el
riesgo de pérdida y proporciona una garantia adicional a la entidad financiera.

e Clausulas restrictivas: En algunos casos, se pueden establecer clausulas en el contrato
de crédito que limiten ciertas actividades o decisiones que podrian afectar
negativamente la capacidad de la empresa para cumplir con sus obligaciones crediticias.
Estas clausulas aseguran un mayor control y protecciéon por parte de la entidad
financiera.

e Seguimiento y monitoreo: Las entidades financieras pueden llevar a cabo un
seguimiento y monitoreo constante de la situacion financiera de la empresa durante el
periodo de crédito. Esto implica revisar regularmente los estados financieros, informes
de pagos y otros indicadores clave para identificar posibles riesgos o sefiales de

deterioro financiero.

Estas medidas de proteccidon y garantias adicionales brindan mayor respaldo a las
entidades financieras y contribuyen a reducir los riesgos asociados a la concesion de crédito.
Sin embargo, es esencial que las empresas comprendan las implicaciones y responsabilidades
asociadas a estas medidas, y se aseguren de cumplir con sus obligaciones crediticias para

mantener una buena relacion con los prestamistas.
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CAPITULO I1

METODOLOGIA DE LA INVESTIGACION
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2.1.1. METODO DE INVESTIGACION

El marco metodoldgico se entiende a una serie de pasos o métodos que se deben
plantear, para saber como se continuara la investigacion, este se ocupa de revisar los procesos
a realizar en la investigacion, asi como, los pasos a seguir para conseguir el resultado al

problema planteado.

La presente investigacion tiene un enfoque cualitativo, puesto que se encuentra
orientado hacia la descripcion y la comprension del fendémeno objeto de estudio, pues a través
del estudio de los diferentes elementos que conforman el fendmeno de relevancia juridica se
presentan propuestas y opiniones que surgen de la ldgica y coherencia entre la realidad y la
norma vigente.

El enfoque cualitativo pretende describir e interpretar el fenomeno de que una marca
tradicional pueda ser utilizada como garantia ante instituciones del sector financiero

ecuatoriano por los conocidos MIPYMES y PYMES.

2.2. ENFOQUE DE LA INVESTIGACION

La investigacion cualitativa se basa en que los investigadores dentro de este enfoque se
deben interesar por acceder a las experiencias y documentos materiales que se estudian (Gibbs,

2007, pag. 13).

En el presente trabajo de investigacion se ha realizado una biisqueda minuciosa acerca

de los conceptos, pronunciamientos, teorias y doctrinas mas relevantes respecto de los tipos de

marcas que se pueden registrar, la forma correcta en la que deben ser valoradas las marcas, e
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incluso los lineamientos técnicos otorgados por el sector financiero para otorgar créditos a

usuarios.

2.3. METODO DE LA INVESTIGACION:

INVESTIGACION CUALITATIVA

2.4. TIPO DE LA INVESTIGACION

2.4.1. EXPLORATORIO:

El trabajo de investigacion realizado es de tipo exploratorio debido a que se trata de un
problema poco estudiado y que representa una gran problematica para un grupo de personas
bastante grande, analizando lo sefialado en normativa vigente, asi como, en las opiniones de

distintos catedraticos o entendidos en la materia de propiedad intelectual y financiera.

2.5. UNIVERSO Y MUESTRA DE LA INVESTIGACION

El periodo de la investigacion se basa entre los afios 2020 y 2022, siendo su la poblacion
de estudio las empresas consideradas MIPYMES y PYMES, para lo cual, es importante
referirnos a las estadisticas anunciadas por el Instituto Nacional de Estadistica y Censos
(INEC), pues en el Ecuador existen cerca de 900.000 empresas de las cuales el 99.5% son

consideradas como MIPYME.

Tratandose de una cifra sumamente alta, nos referiremos Unicamente a las empresas
consideradas MYPIMES que operan en la ciudad de Guayaquil, lo que da como resultado

37.730 empresas.

42



Para definir la muestra de la presente investigacion juridica, se toma la misma a través
de investigaciones, articulos cientificos, jurisprudencia, normativa nacional e internacional,

estudios internos, entre otros.

2.6. TECNICAS DE RECOLECCION DE INFORMACION

2.6.1. METODO EMPIRICO:

El método empirico permite la obtencion y elaboracion de datos, a través del mismo se
logré entender el fenomeno de la investigacion; y se llevéd a cabo técnicas de recoleccion de

datos.

2.6.2. ENCUESTA:

Como una de las técnicas de investigacion del método empirico se utilizo la encuesta,
la cual se realizd a diferentes personas entendidas en materia de derechos intelectuales,
propiedad intelectual, derecho financiero, quienes contribuyen al conocimiento de hechos

fundamentales respecto al desconocimiento de la ley.

2.6.3. ENTREVISTA:

Para un mejor estudio y analisis de la presente investigacion se realizd la entrevista a
expertos especializados en el tema.
ANALISIS DOCUMENTAL:

El analisis documental del tema "La Marca Tradicional como Garantia de Crédito para

Pequenas y Medianas Empresas en el Sistema Financiero Ecuatoriano y sus Riesgos" examina
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la relacion entre las marcas tradicionales y su utilidad como garantia para las pequefias y
medianas empresas (PYMESs) en el contexto del sistema financiero de Ecuador. Se centra en la
idea de como las marcas tradicionales pueden servir como un activo intangible que respalde la
obtencion de crédito y financiamiento para las PYMEs, y al mismo tiempo, explora los riesgos
asociados con esta practica.

En primer lugar, el andlisis examina la importancia de las marcas tradicionales en el
contexto de las PYMEs y su capacidad para generar confianza y reconocimiento en el mercado.
Se discute coémo una marca solida puede contribuir al valor del negocio y actuar como un factor
diferenciador en un entorno competitivo. Ademads, se explora como algunas instituciones
financieras en Ecuador podrian considerar las marcas tradicionales como garantia para otorgar
crédito a las PYMEs, basandose en la reputacion y el prestigio asociados con estas marcas.

Sin embargo, el analisis también aborda los riesgos potenciales asociados con el uso de
marcas tradicionales como garantia de crédito. Entre estos riesgos se encuentra la dificultad de
evaluar objetivamente el valor real de una marca tradicional y su capacidad para respaldar el
crédito. Las marcas pueden ser subjetivas y su valor puede fluctuar con el tiempo, lo que podria
afectar la capacidad de las PYMESs para cumplir con los compromisos financieros. Ademas, la
falta de regulacion y estandarizacion en la valoracion de marcas tradicionales podria llevar a
problemas de inconsistencia y falta de transparencia en la evaluacion crediticia.

El andlisis también podria examinar cémo la falta de informacion clara y procesos
adecuados para evaluar y utilizar marcas tradicionales como garantia de crédito puede
aumentar la exposicion de las instituciones financieras a riesgos crediticios. En caso de
incumplimiento de pago, la recuperacion de fondos a través de la marca tradicional podria
resultar compleja y llevar a disputas legales y dificultades en la ejecucion.

El andlisis documental sobre el uso de marcas tradicionales como garantia de crédito

para PYMEs en el sistema financiero ecuatoriano destaca tanto las posibles ventajas como los
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riesgos involucrados en esta practica. Proporciona una visién integral de como las marcas
tradicionales pueden influir en la obtencion de crédito para las PYMEs y como las instituciones
financieras deben considerar cuidadosamente estos aspectos al desarrollar politicas y practicas
relacionadas con la evaluacién crediticia y la mitigacion de riesgos.

OBSERVACION DIRECTA:

La aplicacién de la observacion directa en el tema "La Marca Tradicional como
Garantia de Crédito para Pequefias y Medianas Empresas en el Sistema Financiero Ecuatoriano
y sus Riesgos" involucraria la recoleccion y el andlisis de datos mediante la observacion directa
de situaciones relevantes en el contexto de las PYMEs y las instituciones financieras
ecuatorianas.

En este enfoque de investigacion, los investigadores podrian haberse involucrado
directamente con las PYMEs y las instituciones financieras para observar y registrar como se
estaba aplicando la préctica de utilizar marcas tradicionales como garantia de crédito. A través
de la observacion directa, los investigadores podrian haber capturado informacion detallada
sobre como las PYMEs presentaban sus marcas como garantia, como las instituciones
financieras evaluaban estas marcas y como se llevaba a cabo el proceso de otorgamiento de
crédito.

La observacion directa podria haber permitido a los investigadores presenciar
situaciones reales en las que las marcas tradicionales eran discutidas y valoradas como garantia
de crédito. Esto podria haber incluido observar reuniones entre representantes de las PYMEs y
ejecutivos financieros, asi como la revision de documentos y acuerdos relacionados con la
utilizacion de marcas como garantia.

Ademas, mediante la observacion directa, los investigadores podrian haber identificado
posibles desafios y riesgos en tiempo real. Podrian haber capturado las interacciones y

discusiones que podrian haber revelado la falta de regulacion o estdndares claros en la
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evaluacion de marcas como garantia, asi como posibles discrepancias en la valoracion de las
marcas tradicionales.

La observacion directa serd complementada con entrevistas a actores clave en el
proceso, como propietarios de PYMEs, ejecutivos financieros y expertos en la industria. Esto
habria enriquecido la comprension de los factores subyacentes que influyen en la decision de
utilizar marcas tradicionales como garantia y como estas practicas podrian haber afectado las
operaciones y la percepcion de riesgo por parte de las instituciones financieras.

La aplicacion de la observacion directa en el tema de la marca tradicional como garantia
de crédito para PYMEs en el sistema financiero ecuatoriano y sus riesgos habria permitido a
los investigadores obtener una comprension detallada y contextualizada de como se llevaban a
cabo estas practicas en la vida real. Habria proporcionado informacion valiosa para comprender
los beneficios y riesgos asociados con el uso de marcas tradicionales como garantia y cémo
podrian haber impactado en la toma de decisiones crediticias y en la gestion de riesgos por

parte de las instituciones financieras.
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METODO ISHIKAWA':
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)
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CAPITULO III

ANALISIS E INTERPRETACION DE LOS RESULTADOS
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3.1 Entrevista realizada al Abg. Roger Nieto

1.

.Qué beneficios podria obtener una Pequefia 0 Mediana Empresa (Pyme) al
utilizar su marca tradicional como garantia bancaria en lugar de las garantias
convencionales?

Podria tener dado que la propiedad intelectual corresponde a un derecho
incorporal podria establecerse en la norma que este derecho pueda formar parte de una

prenda, asi como prendar un vehiculo. Al prendarlo el banco no podria negarse.

. Cuales son los riesgos asociados al uso de una marca tradicional como garantia
para acceder a créditos en el sistema financiero ecuatoriano?

Dado que hablamos de una SAS podria darse en el hecho de que la persona que
solicite el crédito lo destine no solamente para solventar una necesidad de la persona
juridica, sino para un apropiamiento personal. Por lo que, considero que deberia ser
necesario que se establezca en el estatuto de la compaiiia que esta persona, que bien

puede ser el mismo representante legal, sea designada unanimemente por los socios.

¢, Ud. considera que la aceptacion de marcas y patentes como garantia en el sistema

financiero ecuatoriano una practica viable y beneficiosa para las Pymes?

Si seria viable siempre y cuando se establezca un procedimiento de valoracion
de ese derecho incorporal y a la vez beneficioso porque cumplido lo anterior la entidad

crediticia no podria negar una linea de crédito.

.Como puede influir el valor y la reputacion de una marca tradicional en la

cantidad y condiciones del crédito disponible para una Pyme?

Va a influir en el hecho de que el organismo crediticio le va a otorgar el crédito
en proporcion a los valores que asegure una prenda sobre bienes incorporales de
propiedad intelectual.

,Cual considera es la percepcion de las instituciones financieras en Ecuador

respecto a utilizar una marca tradicional como garantia para otorgar créditos?
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Desde el punto de vista juridico considero que la mayoria de instituciones
bancarias lo consideran como algo imposible de hacer porque la norma no establece un

paradmetro especifico.

Ademas de las marcas tradicionales, ;considera que existen otros activos
intangibles que las Pymes podrian utilizar como garantia de crédito en el sistema

financiero ecuatoriano?

Todo lo relacionado con propiedad intelectual abarca un sinfin de creaciones en
este caso provenientes de la persona juridica que a pesar de no ser humano, sus
representantes y administradores si lo son, como por ejemplo una formula para poder

realizar algo que no existia anteriormente.

.Qué estrategias podrian implementar las instituciones financieras en Ecuador
para fomentar el uso de marcas tradicionales como garantia y aumentar la

confianza de las Pymes en este tipo de transacciones?

No procede mientras no se creen los mecanismos juridicos para la valoracion

de la propiedad intelectual. El banco depende de lo que le diga la ley.
(Existen regulaciones especificas o requisitos adicionales que las Pymes deban
cumplir al utilizar activos intangibles distintos a las marcas tradicionales como

garantia para acceder a créditos en el sistema financiero ecuatoriano?

Toda creacion patentes de invencion, formulas, procedimientos, el mecanismo

seria que estén registrados en el SENADI.
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3.2 Entrevista realizada al Ab. Edwin Ordonez

1.

.Qué beneficios podria obtener una Pequefia 0 Mediana Empresa (Pyme) al
utilizar su marca tradicional como garantia bancaria en lugar de las garantias
convencionales?

Utilizar la marca tradicional como garantia bancaria puede brindar a una
Pequefia 0 Mediana Empresa (Pyme) varios beneficios destacados. En primer lugar, al
basarse en un activo intangible, la Pyme puede evitar la necesidad de presentar garantias
convencionales como propiedades o activos tangibles. Esto puede liberar recursos
valiosos y reducir la carga financiera inicial. Ademas, el uso de la marca tradicional
podria agilizar el proceso de obtencion de créditos al simplificar los tramites y

evaluaciones, lo que resulta especialmente util para Pymes con recursos limitados.

. Cuales son los riesgos asociados al uso de una marca tradicional como garantia

para acceder a créditos en el sistema financiero ecuatoriano?

Los riesgos asociados al uso de una marca tradicional como garantia para
acceder a créditos en el sistema financiero ecuatoriano son diversos. Uno de los
principales riesgos radica en la volatilidad del valor de la marca en el tiempo, lo que
podria influir en la capacidad de pago de la Pyme en caso de incumplimiento. Ademas,
la falta de estdndares claros para la valoraciéon de marcas podria dar lugar a
discrepancias en la evaluacion de su valor real, generando incertidumbre para ambas

partes.

¢, Ud. considera que la aceptacion de marcas y patentes como garantia en el sistema

financiero ecuatoriano una practica viable y beneficiosa para las Pymes?

Sin duda, la aceptacién de marcas y patentes como garantia en el sistema financiero

ecuatoriano puede ser una practica beneficiosa para las Pymes. Esta alternativa podria permitir

un acceso mas inclusivo al crédito para las Pymes que no poseen activos tangibles de gran

valor. Sin embargo, es esencial establecer regulaciones claras y mecanismos de evaluacion

confiables para garantizar la viabilidad y equidad de esta practica.
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.Como puede influir el valor y la reputacion de una marca tradicional en la

cantidad y condiciones del crédito disponible para una Pyme?

El valor y la reputaciéon de una marca tradicional pueden tener un impacto
significativo en la cantidad y condiciones del crédito disponible para una Pyme. Una
marca solida y reconocible puede aumentar la confianza de los prestamistas en la
capacidad de la Pyme para cumplir con sus obligaciones crediticias. Ademas, una marca
bien establecida podria mejorar la percepcion de riesgo, lo que podria reflejarse en tasas

de interés mas favorables y montos de crédito mas altos.

,Cual considera es la percepcion de las instituciones financieras en Ecuador

respecto a utilizar una marca tradicional como garantia para otorgar créditos?

La percepcion de las instituciones financieras en Ecuador respecto a utilizar una
marca tradicional como garantia puede variar. Algunas instituciones podrian estar
abiertas a esta practica como una forma innovadora de evaluar el riesgo crediticio. Sin
embargo, otras podrian ser mas cautelosas debido a la falta de experiencia previay a la
dificultad de wvalorar intangibles. La implementacion exitosa requeriria una

comunicacion transparente y educacion sobre los beneficios y riesgos asociados.

Ademas de las marcas tradicionales, ;considera que existen otros activos
intangibles que las Pymes podrian utilizar como garantia de crédito en el sistema

financiero ecuatoriano?

Ademas de las marcas tradicionales, hay otros activos intangibles que las Pymes
podrian utilizar como garantia en el sistema financiero ecuatoriano. Entre estos se
incluyen patentes, derechos de autor, licencias y hasta la reputacion de la empresa en el
mercado. Sin embargo, se requeriria un marco regulatorio solido y evaluaciones
precisas para garantizar la adecuada valoracion y gestion de estos activos como

garantia.
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7.

.Qué estrategias podrian implementar las instituciones financieras en Ecuador
para fomentar el uso de marcas tradicionales como garantia y aumentar la

confianza de las Pymes en este tipo de transacciones?

Las instituciones financieras en Ecuador podrian implementar varias estrategias
para fomentar el uso de marcas tradicionales como garantia y aumentar la confianza de
las Pymes. Esto incluiria la creacion de guias claras para la valoracion de marcas, la
oferta de programas de capacitacion para Pymes sobre como presentar su marca como
garantia y la colaboracion con agencias especializadas en propiedad intelectual para

respaldar la evaluacion.

(Existen regulaciones especificas o requisitos adicionales que las Pymes deban
cumplir al utilizar activos intangibles distintos a las marcas tradicionales como

garantia para acceder a créditos en el sistema financiero ecuatoriano?

Si una Pyme decide utilizar activos intangibles distintos a las marcas
tradicionales como garantia, podria haber requisitos adicionales o regulaciones
especificas a considerar. Esto podria incluir la presentacion de documentacion que
respalde la titularidad de los activos, la clarificacion de su valor y la demostracion de
que son transferibles y liquidos en caso de incumplimiento. Estas regulaciones
adicionales serian cruciales para garantizar la transparencia y la seguridad en este tipo

de transacciones crediticias.

53



3.3 Entrevista realizada a la Ab. Naomi Gomez

1. (Qué beneficios podria obtener una Pequeiia 0 Mediana Empresa (Pyme) al
utilizar su marca tradicional como garantia bancaria en lugar de las garantias

convencionales?

Desde mi opinidn la posibilidad de usar una marca tradicional como garantia bancaria
ofrece a las Pequenas y Medianas Empresas (Pymes) una oportunidad tnica para diversificar
sus opciones de financiamiento. A diferencia de las garantias convencionales que pueden
requerir comprometer activos tangibles, el uso de la marca tradicional permite a la Pyme
preservar sus activos fisicos y aiin asi acceder a créditos. Esto podria ser especialmente valioso

en momentos de expansion o inversion estratégica.

2. (Cuales son los riesgos asociados al uso de una marca tradicional como

garantia para acceder a créditos en el sistema financiero ecuatoriano?

Los riesgos relacionados con el uso de una marca tradicional como garantia en el
sistema financiero ecuatoriano son relevantes. Uno de los riesgos clave es la dificultad en la
valoracion precisa de la marca. La valoracion subjetiva puede llevar a discrepancias entre la
Pyme y la entidad crediticia, potencialmente afectando el monto del crédito. Ademas, la
percepcion publica de la marca podria cambiar rapidamente, lo que podria impactar

negativamente en la percepcion crediticia de la Pyme.

3. ¢ Ud. considera que la aceptacion de marcas y patentes como garantia en el
sistema financiero ecuatoriano una practica viable y beneficiosa para las

Pymes?

La aceptacion de marcas y patentes como garantia en el sistema financiero ecuatoriano
es ciertamente una practica viable y beneficiosa para las Pymes. Al permitir que los activos
intangibles sean utilizados como garantia, se abren nuevas puertas de financiamiento para
empresas que pueden carecer de activos tangibles valiosos. Esto puede estimular la innovacion

y el crecimiento econdmico en el sector de las Pymes.
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4. ;Como puede influir el valor y la reputacion de una marca tradicional en la

cantidad y condiciones del crédito disponible para una Pyme?

El valor y la reputacion de una marca tradicional pueden tener un impacto directo en la
cantidad y condiciones del crédito disponible para una Pyme. Una marca solida y reconocible
podria aumentar la confianza de los prestamistas, lo que podria resultar en tasas de interés mas
bajas y condiciones de crédito mas favorables. Ademads, una marca establecida podria brindar

a la Pyme una ventaja competitiva al demostrar su solidez en el mercado.

5. ¢Cual considera es la percepcion de las instituciones financieras en Ecuador

respecto a utilizar una marca tradicional como garantia para otorgar créditos?

Las instituciones financieras en Ecuador tienen una percepcion cada vez mas positiva
sobre el uso de marcas tradicionales como garantia para otorgar créditos. Reconocen que las
marcas solidas pueden representar activos valiosos y consideran que este enfoque innovador
podria ayudar a superar las limitaciones de garantias convencionales. Sin embargo, aun existe

la preocupacion por la subjetividad en la valoracion de las marcas.

6. Ademas de las marcas tradicionales, ;considera que existen otros activos
intangibles que las Pymes podrian utilizar como garantia de crédito en el

sistema financiero ecuatoriano?

Ademas de las marcas tradicionales, existen otros activos intangibles que las Pymes
podrian utilizar como garantia en el sistema financiero ecuatoriano. Por ejemplo, los derechos
de propiedad intelectual, como las patentes y los derechos de autor, podrian ser considerados
como garantias validas. La propiedad de tecnologia o propiedad exclusiva también podria ser

explorada como una forma de respaldar las solicitudes de crédito.

7. ¢Qué estrategias podrian implementar las instituciones financieras en
Ecuador para fomentar el uso de marcas tradicionales como garantia y

aumentar la confianza de las Pymes en este tipo de transacciones?

Para fomentar el uso de marcas tradicionales como garantia y aumentar la confianza de
las Pymes, las instituciones financieras podrian implementar estrategias como la creacion de
herramientas en linea para la valoracion de marcas, la realizacion de talleres educativos sobre
el proceso y los beneficios, y la colaboracion con asociaciones empresariales para difundir

informacion.
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8. ¢Existen regulaciones especificas o requisitos adicionales que las Pymes deban
cumplir al utilizar activos intangibles distintos a las marcas tradicionales como

garantia para acceder a créditos en el sistema financiero ecuatoriano?

En el caso de utilizar activos intangibles distintos a las marcas tradicionales como
garantia, las Pymes podrian enfrentar regulaciones especificas y requisitos adicionales. Esto
podria incluir la necesidad de contar con asesoramiento legal especializado para demostrar la
autenticidad de los activos, la claridad de la propiedad y la capacidad de transferirlos en caso
de incumplimiento. La transparencia en la documentacion seria fundamental para satisfacer los

requisitos crediticios.

3.4 Entrevista realizada a 1a Ab. Aura Oyola

1. (Qué beneficios podria obtener una Pequeiia 0 Mediana Empresa (Pyme) al
utilizar su marca tradicional como garantia bancaria en lugar de las garantias

convencionales?

La utilizacion de una marca tradicional como garantia bancaria en lugar de las garantias
convencionales puede conferir a las Pequefias y Medianas Empresas (Pymes) multiples
ventajas desde el ambito de la propiedad intelectual. Esta eleccion permite a la Pyme
salvaguardar sus activos tangibles mientras muestra su solidez y valor a través de su propiedad
intelectual. Asimismo, al utilizar la marca como garantia, la Pyme puede evitar comprometer

activos fisicos y conservar un mayor grado de flexibilidad financiera.

2. (Cuales son los riesgos asociados al uso de una marca tradicional como

garantia para acceder a créditos en el sistema financiero ecuatoriano?

Los riesgos asociados al empleo de una marca tradicional como respaldo para obtener
créditos en el sistema financiero ecuatoriano se centran en la apreciacion subjetiva de la
propiedad intelectual. La dificultad de determinar con precision el valor economico de una
marca podria generar desacuerdos entre la Pyme y la entidad crediticia. Ademas, la posibilidad
de cambios en la percepcion publica de la marca a lo largo del tiempo podria repercutir

negativamente en su valor y, en consecuencia, en la seguridad crediticia.
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3. ¢ Ud. considera que la aceptacion de marcas y patentes como garantia en el
sistema financiero ecuatoriano una practica viable y beneficiosa para las

Pymes?

La consideracion de marcas y patentes como garantia en el sistema financiero ecuatoriano se
visualiza como una practica sumamente factible y provechosa para las Pymes. Desde el ambito de la
propiedad intelectual, este enfoque reconoceria la importancia y el valor de los activos intangibles en
el entorno empresarial. Las marcas y patentes bien establecidas podrian servir como indicadores

confiables de la estabilidad financiera de una Pyme y facilitar su acceso a créditos.

4. ;Como puede influir el valor y la reputacion de una marca tradicional en la

cantidad y condiciones del crédito disponible para una Pyme?

La importancia y la reputacion de una marca tradicional tienen una influencia directa
en la cantidad y las condiciones del crédito al alcance de una Pyme. En términos del derecho
de propiedad intelectual, una marca de renombre puede sefialar una ventaja competitiva
considerable en el mercado. Esto podria traducirse en condiciones crediticias mas favorables,
dado que las instituciones financieras reconocen la capacidad de la marca para generar ingresos

sostenibles y lealtad del cliente.

5. ¢Cual considera es la percepcion de las instituciones financieras en Ecuador

respecto a utilizar una marca tradicional como garantia para otorgar créditos?

Las entidades financieras en Ecuador, en relacion con la adopcion de marcas
tradicionales como garantia, han demostrado un creciente entendimiento y valorizacion de la
propiedad intelectual como un activo apreciable. La percepcion prevaleciente es que las marcas
solidas reflejan solidez empresarial y, por consiguiente, estan dispuestas a contemplarlas como
garantias. Sin embargo, subsiste cierta inquietud acerca de la valoracion precisa de estas

marcas.
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6. Ademas de las marcas tradicionales, ;considera que existen otros activos
intangibles que las Pymes podrian utilizar como garantia de crédito en el

sistema financiero ecuatoriano?

Ademas de las marcas tradicionales, existen diversas otras propiedades intangibles que
las Pymes podrian emplear como garantia crediticia en el sistema financiero ecuatoriano. Estas
podrian englobar derechos de propiedad intelectual como patentes, derechos de autor y secretos
comerciales. También podria considerarse la utilizacion de portafolios de propiedad intelectual

y acuerdos de licencia como medidas de respaldo adicionales.

7. ¢Qué estrategias podrian implementar las instituciones financieras en
Ecuador para fomentar el uso de marcas tradicionales como garantia y

aumentar la confianza de las Pymes en este tipo de transacciones?

Las entidades financieras en Ecuador podrian desplegar estrategias de instruccion y
concienciacion sobre el valor de las marcas tradicionales como garantia. Estas estrategias
podrian englobar la colaboracion con expertos en propiedad intelectual para instruir al personal
de las instituciones financieras sobre como valorar adecuadamente el potencial de una marca.
Adicionalmente, se podrian establecer directrices claras para la tasacion y el uso de marcas

como respaldo crediticio.

8. (Existen regulaciones especificas o requisitos adicionales que las Pymes deban
cumplir al utilizar activos intangibles distintos a las marcas tradicionales como

garantia para acceder a créditos en el sistema financiero ecuatoriano?

En lo que respecta a la utilizaciéon de activos intangibles distintos de las marcas
tradicionales como garantia, es plausible que existan normativas especificas y requisitos
adicionales en el entorno financiero ecuatoriano. Estos requisitos podrian incluir la
presentacion de documentacion pormenorizada que respalde la autenticidad y el valor de los
activos intangibles. La Pyme podria requerir la orientacion legal especializada para cumplir
con los requisitos y demostrar la legitimidad de los activos intangibles empleados como

garantia.
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ANALISIS E INTERPRETACION DE RESULTADOS

La entrevista con el Abogado Roger Nieto arroja luz sobre varios aspectos relacionados
con el uso de marcas tradicionales como garantia bancaria para Pequefias y Medianas Empresas
(Pymes) en el contexto del sistema financiero ecuatoriano. En respuesta a la primera pregunta
sobre los beneficios que las Pymes podrian obtener al utilizar su marca tradicional como
garantia bancaria en lugar de las garantias convencionales, el Abogado Nieto destaca la
posibilidad de incorporar la propiedad intelectual en el &mbito de las prendas. Esto sugiere que
las Pymes podrian usar sus marcas como garantia de manera similar a como se prendaria un

vehiculo, lo que podria otorgarles una mayor flexibilidad al negociar con los bancos.

En relacion a los riesgos asociados al uso de una marca tradicional como garantia para
acceder a créditos, el entrevistado menciona la posibilidad de que los fondos obtenidos no sean
utilizados exclusivamente para fines de la empresa, sino para intereses personales del
solicitante. Para abordar esta situacion, sugiere que se establezca en el estatuto de la compaiiia
que cualquier uso indebido de los fondos debe ser aprobado unanimemente por los socios.
Respecto a la viabilidad y beneficios de aceptar marcas y patentes como garantia en el sistema
financiero ecuatoriano, el Abogado Nieto considera que es viable siempre que se establezca un
procedimiento claro de valoracion de estos activos intangibles. Argumenta que una vez que se
establezca esta valoracion, las entidades crediticias no podrian negar una linea de crédito

basada en propiedad intelectual.

Sobre como el valor y la reputacion de una marca tradicional podrian influir en la
cantidad y condiciones del crédito disponible para una Pyme, el entrevistado sostiene que los
organismos crediticios otorgarian créditos en funcion de los valores asegurados por bienes
incorporales de propiedad intelectual, lo que podria llevar a una mayor linea de crédito para
empresas con marcas fuertes. La percepcion de las instituciones financieras en Ecuador
respecto al uso de marcas tradicionales como garantia se considera limitada desde una
perspectiva juridica, ya que muchas de ellas consideran esta practica dificil debido a la falta de

pardmetros especificos en la normativa.
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En cuanto a otros activos intangibles que las Pymes podrian utilizar como garantia, el
Abogado Nieto destaca que todo lo relacionado con la propiedad intelectual, como patentes,
formulas y procedimientos, podria ser empleado como garantia en el sistema financiero
ecuatoriano. En relacion a las estrategias que las instituciones financieras podrian implementar
para fomentar el uso de marcas tradicionales como garantia, el entrevistado sostiene que, hasta
que se establezcan mecanismos juridicos para la valoracion de la propiedad intelectual, no seria
factible. En ultima instancia, sefiala que los bancos dependen en gran medida de lo que
establezca la ley. Finalmente, en cuanto a regulaciones especificas o requisitos adicionales para
el uso de activos intangibles distintos a las marcas tradicionales como garantia, el Abogado
Nieto enfatiza que estos activos, como patentes y procedimientos, deberian estar registrados en

el SENADI para ser considerados como garantia crediticia en el sistema financiero ecuatoriano.

Por otra parte, la entrevista con el Abogado Edwin Ordodnez arroja una perspectiva
detallada sobre el uso de marcas tradicionales como garantia bancaria para Pequefias y
Medianas Empresas (Pymes) en el contexto del sistema financiero ecuatoriano. En respuesta a
la primera pregunta sobre los beneficios que las Pymes podrian obtener al utilizar su marca
tradicional como garantia bancaria en lugar de las garantias convencionales, el Abogado
Ordoiez resalta que este enfoque podria liberar recursos valiosos al evitar la necesidad de
presentar activos tangibles como garantia. También destaca que el proceso de obtencion de
créditos podria agilizarse al simplificar los tramites y evaluaciones, beneficiando

especialmente a las Pymes con recursos limitados.

En relacion a los riesgos asociados al uso de una marca tradicional como garantia para
acceder a créditos, el entrevistado subraya la volatilidad del valor de la marca en el tiempo
como un riesgo importante. Ademas, sefala la falta de estdndares claros para la valoracion de
marcas, lo que podria generar incertidumbre en la evaluacion de su valor real. Sobre la
viabilidad y beneficios de aceptar marcas y patentes como garantia en el sistema financiero
ecuatoriano, el Abogado Ordodfiez esta convencido de que podria ser una practica beneficiosa
para las Pymes. Sin embargo, hace hincapié en la importancia de establecer regulaciones y

mecanismos de evaluacion confiables para garantizar la viabilidad y equidad de esta practica.
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Respecto a como el valor y la reputacion de una marca tradicional pueden influir en la
cantidad y condiciones del crédito disponible para una Pyme, el entrevistado sostiene que una
marca solida podria aumentar la confianza de los prestamistas y mejorar la percepcion de
riesgo, lo que podria traducirse en tasas de interés mas favorables y montos de crédito mas
altos. La percepcion de las instituciones financieras en Ecuador respecto al uso de marcas
tradicionales como garantia es considerada variable por el Abogado Ordoéfiez. Mientras algunas
instituciones podrian estar abiertas a esta practica como una forma innovadora de evaluar el
riesgo crediticio, otras podrian ser mas cautelosas debido a la falta de experiencia y la dificultad

de valorar intangibles.

En cuanto a otros activos intangibles que las Pymes podrian utilizar como garantia, el
entrevistado menciona patentes, derechos de autor, licencias y la reputacion de la empresa. Sin
embargo, destaca la necesidad de un marco regulatorio s6lido y evaluaciones precisas para
asegurar su adecuada valoracion y gestion como garantia. Sobre estrategias para fomentar el
uso de marcas tradicionales como garantia, el Abogado Ordoéfiez sugiere la creacion de guias
claras para la valoracion, programas de capacitacion y colaboracion con agencias

especializadas en propiedad intelectual.

En relacion a regulaciones especificas o requisitos adicionales al utilizar activos
intangibles distintos a las marcas tradicionales como garantia, el entrevistado menciona la
posible necesidad de documentacion que respalde la titularidad, la clarificacion de su valor y
la demostracion de su transferibilidad y liquidez en caso de incumplimiento. Estas regulaciones
adicionales serian cruciales para asegurar la transparencia y seguridad en estas transacciones
crediticias.

Por otra parte, la entrevista con la Abogada Naomi Gémez proporciona una perspectiva
esclarecedora sobre el uso de marcas tradicionales como garantia bancaria para Pequenas y
Medianas Empresas (Pymes) en el contexto del sistema financiero ecuatoriano. En respuesta a
la primera pregunta acerca de los beneficios que las Pymes podrian obtener al utilizar su marca
tradicional como garantia bancaria en lugar de las garantias convencionales, la Abogada
Gomez enfatiza que esta opcion brinda a las Pymes la oportunidad de diversificar sus fuentes
de financiamiento. A diferencia de las garantias convencionales, que pueden requerir activos
tangibles, el uso de marcas tradicionales permite a las Pymes mantener sus activos fisicos

mientras acceden a créditos, lo cual puede ser especialmente util en momentos de crecimiento.
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En relacion a los riesgos asociados al uso de una marca tradicional como garantia para
acceder a créditos, la entrevistada destaca la dificultad en la valoracion precisa de la marca
como un riesgo relevante. Ademads, sefiala que la percepcion publica de la marca podria cambiar
rapidamente, lo que podria influir en la percepcion crediticia de la Pyme. En cuanto a la
viabilidad y beneficios de aceptar marcas y patentes como garantia en el sistema financiero
ecuatoriano, la Abogada Gomez afirma que es una practica viable y beneficiosa para las Pymes.
La posibilidad de utilizar activos intangibles como garantia podria estimular la innovacion y el
crecimiento economico en el sector de las Pymes, permitiendo el acceso a financiamiento

incluso si carecen de activos tangibles valiosos.

Respecto a como el valor y la reputacion de una marca tradicional pueden influir en la
cantidad y condiciones del crédito disponible para una Pyme, la entrevistada expone que una
marca solida podria generar mayor confianza en los prestamistas, lo que resultaria en
condiciones crediticias mas favorables y tasas de interés mas bajas. Ademas, una marca
establecida podria proporcionar una ventaja competitiva. La percepcion de las instituciones
financieras en Ecuador sobre el uso de marcas tradicionales como garantia es considerada cada
vez mas positiva por la Abogada Goémez. Las instituciones reconocen el valor de las marcas
solidas y ven esta practica como una forma innovadora de superar las limitaciones de las
garantias convencionales. No obstante, persiste la preocupacion por la valoracion subjetiva de

las marcas.

En relacion a otros activos intangibles que las Pymes podrian utilizar como garantia, la
entrevistada menciona derechos de propiedad intelectual, como patentes y derechos de autor,
asi como tecnologia y propiedad exclusiva, ampliando asi las opciones disponibles. Para
fomentar el uso de marcas tradicionales como garantia y aumentar la confianza de las Pymes,
la Abogada Gomez sugiere estrategias como herramientas en linea para valorar marcas, talleres
educativos y colaboraciones con asociaciones empresariales. Finalmente, en cuanto a
regulaciones especificas o requisitos adicionales al utilizar activos intangibles distintos a las
marcas tradicionales como garantia, se menciona la posible necesidad de asesoramiento legal
especializado para demostrar autenticidad y propiedad de los activos, asegurando transparencia

en la documentacion para cumplir con los requisitos crediticios.
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Con respecto a la entrevista con la Abogada Aura Oyola proporciona una perspectiva
enriquecedora sobre el uso de marcas tradicionales como garantia bancaria para Pequefias y
Medianas Empresas (Pymes) en el contexto del sistema financiero ecuatoriano. En respuesta a
la primera pregunta sobre los beneficios que las Pymes podrian obtener al utilizar su marca
tradicional como garantia bancaria en lugar de las garantias convencionales, la Abogada Oyola
subraya que esta eleccion permite a las Pymes salvaguardar activos tangibles y demostrar
solidez a través de la propiedad intelectual. Utilizar la marca como garantia otorga mayor

flexibilidad financiera al evitar comprometer activos fisicos.

Con respecto a los riesgos asociados al uso de una marca tradicional como garantia, la
entrevistada enfatiza la apreciacion subjetiva de la propiedad intelectual como un riesgo clave.
La dificultad de valorar con precision el valor econdmico de una marca podria generar
discrepancias entre la Pyme y la entidad crediticia. Ademas, la posibilidad de cambios en la
percepcion publica de la marca podria afectar negativamente su valor y seguridad crediticia.
Sobre la viabilidad y los beneficios de aceptar marcas y patentes como garantia en el sistema
financiero ecuatoriano, la Abogada Oyola sostiene que es una practica factible y beneficiosa
para las Pymes. Desde el &mbito de la propiedad intelectual, esta practica podria reconocer la
importancia de los activos intangibles y facilitar el acceso a créditos al utilizar marcas y

patentes como indicadores de estabilidad financiera.

La influencia del valor y la reputacion de una marca tradicional en la cantidad y
condiciones del crédito disponible para una Pyme es resaltada por la entrevistada. Destaca que
una marca reconocida puede generar ventaja competitiva, lo que podria traducirse en
condiciones crediticias mas favorables. En relacion a la percepcion de las instituciones
financieras en Ecuador sobre el uso de marcas tradicionales como garantia, la entrevistada
menciona que las entidades financieras han demostrado un mayor entendimiento y valorizacion
de la propiedad intelectual como un activo valioso. Sin embargo, persiste la preocupacion por
la valoracion precisa de estas marcas. La entrevistada también expone que ademas de las
marcas tradicionales, existen otros activos intangibles que las Pymes podrian utilizar como
garantia, como patentes, derechos de autor y secretos comerciales, lo que amplia las opciones
disponibles. En cuanto a las estrategias que podrian implementar las instituciones financieras
para fomentar el uso de marcas tradicionales como garantia y aumentar la confianza de las
Pymes, la Abogada Oyola sugiere instruccién y concienciacion sobre el valor de las marcas,

incluyendo la colaboracion con expertos en propiedad intelectual.
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CAPITULO IV

PROPUESTA
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4.1 Titulo de la propuesta:

“PROPUESTA DE LEY QUE REGULE LA UTILIZACION DE MARCAS
TRADICIONALES COMO GARANTIA DE CREDITO PARA PEQUENAS Y
MEDIANAS EMPRESAS EN EL SISTEMA FINANCIERO ECUATORIANO”

4.2 Periodo de ejecucion:

El periodo previsto para la creacion del plan es de 3 meses

4.3 Fecha de inicio:

La propuesta inicia en agosto del 2023.

4.4 Fecha de finalizacion:

La propuesta finaliza en noviembre del 2023.

4.5 Beneficiarios:

La propuesta de reforma legal disefiada para permitir el uso de marcas tradicionales
como garantia de crédito en el sistema financiero ecuatoriano se dirigird a una variedad de
beneficiarios clave en la sociedad. En primer lugar, las Pequenas y Medianas Empresas
(Pymes) serian uno de los grupos mas favorecidos por esta reforma. Al utilizar sus marcas
tradicionales como garantia, las Pymes podrian acceder a una fuente alternativa de
financiamiento sin tener que comprometer sus activos tangibles. Esto brindaria a las Pymes
una mayor flexibilidad financiera para impulsar su crecimiento y desarrollo, sin los riesgos

asociados con las garantias convencionales.

Las instituciones financieras también se beneficiarian de esta propuesta, ya que tendrian
una gama mas amplia de activos para considerar como garantia al evaluar la solvencia crediticia
de las Pymes. La inclusién de marcas tradicionales como garantia enriqueceria el proceso de
evaluacion crediticia y permitiria a las instituciones financieras mitigar riesgos al diversificar

sus opciones de respaldo.
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Ademas, el Instituto Ecuatoriano de Propiedad Intelectual (IEPI) veria un impacto
positivo en su papel regulador y promotor de la propiedad intelectual en el pais. La propuesta
requeriria la participacion activa del IEPI en la valoracion y regulacion de las marcas utilizadas
como garantia, lo que reforzaria su autoridad y concienciaria sobre la importancia de proteger

los activos intangibles.

En el contexto mas amplio, el gobierno y la economia nacional también cosecharian
beneficios de esta reforma. Al facilitar el acceso a financiamiento para las Pymes, se
promoveria la innovacion y el crecimiento empresarial, lo que podria tener un efecto positivo

en la generacion de empleo y en el crecimiento econdmico sostenible del pais.

Los consumidores y la competencia también verian impactos positivos. La promocion
del crecimiento y la competitividad de las Pymes podria llevar a una mayor diversidad de
productos y servicios innovadores, lo que beneficiaria directamente a los consumidores.
Ademas, la valorizacion de la propiedad intelectual podria incentivar la creacion y proteccion

de marcas y productos de alta calidad en el mercado.

Finalmente, los expertos en propiedad intelectual y valuacién tendrian un rol
fundamental en esta reforma. La necesidad de valorar adecuadamente las marcas tradicionales
utilizadas como garantia requeriria los servicios de profesionales especializados en propiedad
intelectual y valuacion, lo que podria impulsar el desarrollo de esta industria y aumentar la

demanda de sus servicios especializados en el pais.

En conjunto, la propuesta de reforma legal busca beneficiar a un espectro amplio de
actores, desde las Pymes hasta las instituciones financieras, el gobierno y la economia en
general, al promover el uso de marcas tradicionales como garantia de crédito en el sistema

financiero ecuatoriano.

4.6 Introduccion

En un entorno empresarial en constante evolucion, las Pequefias y Medianas Empresas
(Pymes) desempefian un papel fundamental en el desarrollo econdémico y la generacion de
empleo en el Ecuador. Sin embargo, a menudo enfrentan desafios significativos para acceder a
financiamiento que les permita crecer y prosperar. Las garantias convencionales requeridas por
las instituciones financieras, como activos tangibles, pueden limitar las oportunidades de
financiamiento para estas Pymes, que a menudo carecen de propiedades o activos fisicos de

gran valor.
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En este contexto, la propiedad intelectual emerge como un recurso valioso y
subutilizado que podria revolucionar la forma en que las Pymes acceden al crédito en el sistema
financiero ecuatoriano. Las marcas tradicionales, como activos intangibles, poseen un
potencial considerable para respaldar las solicitudes de crédito y brindar a las Pymes una
alternativa a las garantias convencionales. La capacidad de utilizar marcas tradicionales como
garantia de crédito podria abrir nuevas perspectivas para el crecimiento de las Pymes,

promoviendo la innovacion y la competitividad en el mercado nacional.

Esta propuesta de reforma legal tiene como objetivo abordar esta oportunidad latente y
promover el uso de marcas tradicionales como garantia de crédito en el sistema financiero
ecuatoriano. A través de la revision y actualizacion de la legislacion pertinente, asi como la
implementacion de regulaciones y mecanismos de evaluacion claros y transparentes, se busca

crear un marco legal que facilite la inclusion de activos intangibles en el proceso crediticio.

En las siguientes secciones de esta propuesta, se analizaran los beneficios, riesgos y
posibles implicaciones de esta reforma, se exploraran los actores involucrados y se presentara
una serie de recomendaciones con el objetivo de fomentar el uso de marcas tradicionales como

garantia de crédito y potenciar el crecimiento sostenible de las Pymes ecuatorianas.

4.7 Objetivo

El proposito principal de esta propuesta de reforma legal es establecer un marco
normativo integral que permita a las Pequenas y Medianas Empresas (Pymes) en el Ecuador
utilizar sus marcas tradicionales como garantia de crédito en el sistema financiero. El objetivo
especifico es promover la inclusién de activos intangibles en el proceso de otorgamiento de
créditos, con el fin de facilitar el acceso a financiamiento para las Pymes, fomentar la
innovacion y la competitividad, y contribuir al crecimiento sostenible del sector empresarial en
el pais. A través de esta reforma, se busca reducir las barreras que enfrentan las Pymes al buscar
financiamiento y brindarles una alternativa viable a las garantias convencionales, al tiempo que
se establecen mecanismos de evaluacion y valoracion transparentes que aseguren la

confiabilidad y la equidad en el proceso crediticio.
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4.8 Finalidad de la propuesta

La finalidad de esta propuesta de reforma legal es impulsar la modernizacién y
adaptacion del sistema financiero ecuatoriano a las dinamicas actuales de las Pequefias y
Medianas Empresas (Pymes), reconociendo el valor de los activos intangibles, en particular las
marcas tradicionales, como una alternativa valida de garantia para acceder a créditos. Esta
iniciativa busca fortalecer la posicion competitiva de las Pymes al proporcionarles una
herramienta financiera flexible y eficaz que fomente su crecimiento y desarrollo. Al introducir
cambios legislativos y regulatorios que permitan la aceptacion de marcas tradicionales como
garantia, se persigue facilitar el acceso a financiamiento y contribuir a la generacion de empleo,

la innovacion y la prosperidad econdmica en el Ecuador.

4.9 Descripcion de la propuesta

La presente propuesta de reforma legal se enfoca en la implementacion de un marco
regulatorio que permita el uso de marcas tradicionales como garantia de crédito para Pequefias
y Medianas Empresas (Pymes) en el sistema financiero ecuatoriano. Se busca establecer un
mecanismo que reconozca el valor intrinseco de las marcas como activos intangibles y que
facilite su utilizacion como respaldo crediticio, promoviendo asi la inclusion financiera y el

crecimiento sostenible de las Pymes.

La propuesta plantea la modificacion de las disposiciones legales y reglamentarias
pertinentes para permitir que las Pymes puedan ofrecer sus marcas tradicionales como garantia
para acceder a créditos en instituciones financieras. Se establecerian lineamientos claros para
la valoracion y evaluacion de las marcas, incluyendo la colaboracion con expertos en propiedad

intelectual para garantizar una tasacion precisa y confiable.

Ademas, se contempla la creacion de un proceso estandarizado para el registro y la
presentacion de marcas como garantia, asi como la elaboracion de contratos y acuerdos que
regulen los términos y condiciones de esta modalidad de financiamiento. La propuesta también
prevé la educacion y sensibilizacion tanto de las Pymes como de las instituciones financieras
sobre los beneficios y riesgos asociados con el uso de marcas como garantia, con el objetivo

de promover una adopcion exitosa y segura de esta practica.
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La propuesta de reforma legal tiene como meta principal fomentar la confianza en el
sistema financiero y brindar a las Pymes una herramienta adicional para acceder a capital y
recursos financieros necesarios para su crecimiento y desarrollo. Al reconocer y valorar la
propiedad intelectual en forma de marcas tradicionales como garantia crediticia, se espera
estimular la innovacién, el emprendimiento y la competitividad en el entorno empresarial

ecuatoriano.
4.10 Plan de respuesta

El plan de respuesta que se pretende establecer a través de la propuesta, se fundamenta
principalmente en llevar a cabo la creacion de una ley destinada a ser implementada en el

sistema juridico ecuatoriano:

Crear una propuesta de ley que regule la utilizacion de marcas
tradicionales como garantia de crédito para pequefias y medianas
empresas en el sistema financiero ecuatoriano

Motivar juridicamente el proyecto de ley

Analizar el proceso legislativo para poder incorporar el proyecto
de ley a la legislacion ecuatoriana
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4.11 Plan de accion
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4.11.1 Normativas respectivas que motiven la propuesta reformatoria del
proyecto de Ley

La presente investigacion propone la propuesta de Ley para la creacion y
funcionamiento de centros de internamientos zonales para menores infractores en el Ecuador
y por lo tanto, hay que hacer referencia al articulo 132 de la Constitucioén de la Republica del

Ecuador (2008) que contiene los siguientes procedimientos legislativos:
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Art. 132.- La Asamblea Nacional es la encargada de aprobar las leyes
de caracter general y de beneficio en comun. Es requerido una ley cuando se

presentan los siguientes casos:

1. Llevar a cabo la regulacion del ejercicio de los derechos de los

ciudadanos

2. Llevar a cabo la tipificacion de delitos y el establecimiento de

penas.

3. La asamblea tendra competencia en cuanto a la creacion, cambio y

eliminacion de tributos

4. Atribucion de las competencias y deberes a las entidades

municipales.
5. Cuestiones politicas y administrativas estatales

6. Cuando se otorga a entidades publicas la regulacién para la

expedicion de normas de su competencia (Constitucion del Ecuador, 2008)

El procedimiento legislativo incluye el conjunto de procedimientos que se siguen y las
acciones que se dictan para formar una ley. Beatriz Marina Grosso y Maria Alejandra Svetaz
(2018), distinguen varias etapas en la creacion de un marco tedrico de tecnologia legislativa
texto normativo: comprension general del tema, investigacion de antecedentes, analisis
material (de la experiencia a la legislacion). Por lo tanto, si se desea interponer la creacion de
un proyecto de ley, se debe tener en consideracion los siguientes puntos:

4.11.1.1 Iniciativa para presentacion de proyectos de ley (Articulo 134 de
la Constitucion):

e El Presidente de la Republica: Puede presentar el proyecto de ley sobre
cualquier tema. Iniciativa exclusiva para proponer la imposicion, modificacién
o supresion de impuestos; aumentar el gasto publico y cambiar la
administracion estatal division politica, division politica.

e Asambleistas: Con el apoyo de la bancada legislativa o el 5% de integrantes de
la asamblea nacional puede presentar un proyecto de ley.

e Ciudadanos: Al menos el cero coma veinticinco por ciento de las personas

registradas utilizadas en el Ultimo proceso electoral, personas autorizadas a
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participar, la creacion, reforma o derogacion de leyes se puede proponer a través

de la Iniciativa Popular Estandar.

4.11.1.2 Iniciativa limitada (presentacion del proyecto de ley en asuntos

relacionados con determinados campos de actividad):

e Miembros de la funcion judicial: Corte Nacional de Justicia (Art. 180 de la
Constitucion), la Fiscalia del Estado y la Defensoria Publica (Art. 134. 4 CRE).

e Miembros de la funciéon de Transparencia y control social: la institucion coordinadora
de actividades (Art. 206 inciso 4).

e Funcion electoral: Consejo Nacional Electoral (Articulo 219 numeral 5 de la
Constitucion: El Tribunal Contencioso-Administrativo puede preparar observaciones al
CNE).

e Otros 6rganos: Fiscalia General del Estado, Corte Constitucional, Procuraduria general

del estado. (Art. 134.4- CRE)

Para que se lleve a cabo la presente propuesta es indispensable que, de los residentes
registrados en el padron electoral, al menos el cero punto veinticinco deben de apoyar la
viabilidad de la propuesta, lo que equivale, aproximadamente a tres millones ciudadanos, por
dicha razén, resulta mas viable que la propuesta sea presentada por un asambleista quien lleve

la propuesta a exposicion en la Asamblea General.

4.11.2 Exposicion de las razones que sustenten el Proyecto de ley

El presente Proyecto de Ley se fundamenta en diversas razones que buscan fortalecer
el tejido empresarial ecuatoriano y promover un entorno financiero mas inclusivo y favorable
para las Pequenas y Medianas Empresas (Pymes). A continuacion, se exponen las razones que

sustentan esta propuesta de reforma legal:

1. Estimulo a la Innovacion y el Crecimiento Empresarial: El uso de marcas
tradicionales como garantia de crédito fomentara la inversion en innovacién y

desarrollo por parte de las Pymes. Al permitirles acceder a financiamiento basado en
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sus activos intangibles, se impulsara la creacion y consolidacion de empresas con

propuestas de valor Unicas y competitivas.

Acceso a Financiamiento Alternativo: Las Pymes a menudo enfrentan desafios para
acceder a créditos en el sistema financiero convencional debido a la falta de activos
tangibles. Al permitir el uso de marcas como garantia, se amplia el acceso a
financiamiento, brindando una opciéon valiosa y adaptada a la realidad de estas

empresas.

Diversificacion de Garantias: La propuesta busca diversificar las opciones de garantia
disponibles para las Pymes. En lugar de comprometer propiedades o activos fisicos, las
empresas podran utilizar sus marcas tradicionales, preservando asi otros recursos

valiosos para su operacion y crecimiento.

Reconocimiento del Valor de la Propiedad Intelectual: Esta reforma reconoce la
importancia de los activos intangibles, como las marcas tradicionales, como elementos
fundamentales para el éxito empresarial. Al otorgarles un valor crediticio, se fomenta

la gestion adecuada y el resguardo de estos activos.

Promocion de la Competitividad: Las Pymes con marcas sdlidas y reconocibles
tendran ventajas competitivas en el mercado. Al utilizar estas marcas como garantia,
podran obtener condiciones crediticias mas favorables, impulsando su crecimiento y

consolidacion en un entorno econdmico desafiante.

Reduccion de Barreras de Acceso a Crédito: La propuesta busca reducir las barreras
que enfrentan las Pymes al solicitar créditos, aliviando los requisitos convencionales y

abriendo la puerta a una alternativa viable para acceder a financiamiento.

Fomento de la Confianza en el Sistema Financiero: La creacion de un marco
normativo solido y transparente para el uso de marcas como garantia generara confianza
tanto en las Pymes como en las instituciones financieras. La valoracion y tasacion

adecuadas de las marcas contribuiran a la seguridad y solidez de las transacciones.

Promocion de la Propiedad Intelectual: Esta reforma promovera una mayor
conciencia y valorizacion de la propiedad intelectual en el entorno empresarial. Las
Pymes estaran incentivadas a registrar y proteger sus marcas, lo que a su vez contribuira

a la consolidacion de la economia basada en el conocimiento.

73



9. Contribucion al Desarrollo Sostenible: Al fortalecer a las Pymes y facilitar su acceso
a financiamiento, se apoya el desarrollo econdmico y social del pais. Las Pymes
desempefian un papel fundamental en la generacion de empleo y en la dinamizacion de

la economia local.

En conjunto, estas razones sustentan la importancia y la viabilidad de la propuesta de
reforma legal, la cual tiene como objetivo impulsar un entorno empresarial mas dinamico,

inclusivo y competitivo en el Ecuador.

4.11.3 Desarrollo de la propuesta

PROYECTO DE CREACION DE LEY

QUE, el art. 1 de la Constitucion de la Republica del Ecuador sefiala: "El Ecuador es
un Estado constitucional de derechos y justicia, social, democratico, soberano, independiente,
unitario, intercultural, plurinacional y laico. Se organiza en forma de republica y se gobierna

de manera descentralizada."

QUE, el numeral 3 del articulo 11 de la de la Constitucion de la Reptiblica del Ecuador,
dispone "El ejercicio de los derechos se regira por los siguientes principios: Los derechos y
garantias establecidos en la Constitucion y en los instrumentos internacionales de derechos
humanos seran de directa e inmediata aplicacidon por y ante cualquier servidora o servidor

publico, administrativo o judicial, de oficio o a peticion de parte."

QUIE, el articulo 197 de la Ley de propiedad intelectual determina que, Se entendera
por marca cualquier signo que sirva para distinguir productos o servicios en el mercado. Podran
registrarse como marcas los signos que sean suficientemente distintivos y susceptibles de
representacion grafica. También podran registrarse como marca los lemas comerciales, siempre
que no contengan alusiones a productos o marcas similares o expresiones que puedan

perjudicar a dichos productos o marcas.

Que, el articulo 1 de la Ley Organica de la economia popular y solidaria y del sector
financiero popular y solidario, sefala que, se entiende por economia popular y Solidaria a la
forma de organizacion econdémica, donde sus integrantes, individual o colectivamente,
organizan y desarrollan procesos de produccioén, intercambio, comercializacion,

financiamiento y consumo de bienes y servicios, para satisfacer necesidades y generar ingresos,
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basadas en relaciones de solidaridad, cooperacion y reciprocidad, privilegiando al trabajo y al
ser humano como sujeto y fin de su actividad, orientada al buen vivir, en armonia con la

naturaleza, por sobre la apropiacion, el lucro y la acumulacion de capital.

Que, el articulo 10 de la Ley de Apoyo Humanitario, determina una seccion de créditos
productivos para la reactivacion econdmica y proteccion del empleo en el sector privado, con
la finalidad de evitar la ruptura de la cadena de pagos, reactivar la economia y proteger el
empleo, las entidades del sistema financiero nacional, ofreceran lineas de crédito al sector
productivo, de rapido desembolso que incluirdn condiciones especiales, tales como: periodos

de gracia, plazos de pago y tasas de interés preferenciales.

RESOLUCIONES En ejercicio de las atribuciones que le confieren el numeral 6 del
articulo 120 de la Constitucion de la Republica y el numeral 6 del articulo 9 de la Ley Organica

de la Funcion Legislativa,

RESUELVE LEY QUE REGULE LA UTILIZACION DE MARCAS
TRADICIONALES COMO GARANTIA DE CREDITO PARA PEQUENAS Y
MEDIANAS EMPRESAS EN EL SISTEMA FINANCIERO ECUATORIANO”

Articulo 1: Definicion y Reconocimiento de Marcas Tradicionales:

Se reconoce a las marcas tradicionales como activos intangibles validos para ser
utilizados como garantia en el sistema financiero ecuatoriano. Una marca tradicional se define
como un signo distintivo registrado ante la entidad competente y que haya sido utilizada en el

mercado por un periodo minimo de cinco afos.
Articulo 2: Valoracion de Marcas Tradicionales:

Se establecera un procedimiento estandarizado para la valoracion de marcas
tradicionales que se utilizardn como garantia de crédito. Dicho procedimiento serd desarrollado
por el Instituto Ecuatoriano de Propiedad Intelectual (IEPI) en colaboracion con expertos en
valoracion de activos intangibles. La valoracion se basara en criterios objetivos y transparentes,
considerando factores como el reconocimiento en el mercado, la duracion de la marca y su

impacto en la actividad empresarial.
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Articulo 3: Registro de Garantias y Transparencia:

Toda Pyme que desee utilizar su marca tradicional como garantia de crédito debera
inscribir la garantia en un registro publico administrado por el IEPI. Este registro permitira a
las instituciones financieras verificar la autenticidad y valor de la garantia. Se estableceran
mecanismos de acceso a la informacion para las partes involucradas y se garantizard la

confidencialidad de los datos sensibles.
Articulo 4: Proteccion y Salvaguardias:

Las Pymes que utilicen sus marcas tradicionales como garantia estaran protegidas
contra usos indebidos o desautorizados de sus marcas por parte de las instituciones financieras.
Se estableceran sanciones y procedimientos de resolucion de conflictos en caso de

incumplimiento por parte de las entidades crediticias.
Articulo 5: Educacion y Promocion:

El Estado ecuatoriano, en colaboracién con asociaciones empresariales y entidades
financieras, promovera la educaciéon y concienciacion sobre el uso de marcas tradicionales
como garantia de crédito. Se ofreceran programas de capacitacion para Pymes y entidades

financieras sobre los beneficios y riesgos asociados.
Articulo 6: Evaluacion y Monitoreo:

El IEPI llevara a cabo evaluaciones periodicas para determinar la efectividad y el
impacto de esta reforma legal. Se realizaran ajustes en los procedimientos y regulaciones segin

sea necesario para garantizar el funcionamiento adecuado del sistema.
Conclusion:

Esta propuesta de reforma legal tiene como finalidad fomentar la inclusion financiera
y apoyar el crecimiento de las Pymes en el Ecuador al permitirles utilizar sus marcas
tradicionales como garantia de crédito. Mediante la creaciéon de un marco normativo
transparente y seguro, se busca mitigar los riesgos inherentes a la propiedad intelectual y

fortalecer la confianza en las transacciones crediticias.
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DISPOSICION TRANSITORIA

Encérguese del cumplimiento de la presente ley al Ministerio de Justicia, Derechos

Humanos y Cultos, al mismo que se le responsabiliza para que en el plazo de 90 dias elabore

el reglamento correspondiente.

Dado en la ciudad de Quito a los 8 dias del mes de agosto del afio 2023

4.11.4 Establecimiento de los cambios que traeria la ejecucion del proyecto de ley

La creacion de una ley que regule la utilizacion de marcas tradicionales como garantia

de crédito para Pequenas y Medianas Empresas (Pymes) en el sistema financiero ecuatoriano

conllevaria una serie de cambios significativos en el entorno econdmico y empresarial del pais.

Estos cambios estarian dirigidos a promover un acceso mas inclusivo al financiamiento para

las Pymes y a estimular la proteccion y valorizacion de la propiedad intelectual. A

continuacion, se detallan los principales cambios que podrian surgir de la implementacion de

esta ley:

1.

Ampliaciéon del Acceso al Crédito: Uno de los cambios mas destacados seria la
ampliacion del acceso al crédito para las Pymes. Al permitir que las marcas
tradicionales sean utilizadas como garantia, las empresas podrian obtener
financiamiento sin la necesidad de comprometer activos tangibles, lo que facilitaria el

acceso a recursos para inversiones, expansion y desarrollo empresarial.

Fomento de la Propiedad Intelectual: La creacion de esta ley estimularia la valorizacion
de la propiedad intelectual, especialmente de las marcas tradicionales. Las Pymes
tendrian un incentivo mas fuerte para desarrollar y proteger sus marcas, lo que a su vez

podria impulsar la innovacion y la creatividad en los negocios.

Estimulo a la Competitividad: La posibilidad de utilizar marcas como garantia podria
aumentar la competitividad en el mercado. Las Pymes que han construido marcas
solidas y reconocibles podrian aprovechar este activo intangible para destacarse ante

los prestamistas y ganar una ventaja competitiva en términos de acceso al crédito.
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4. Cambio en la Evaluacion de Riesgos: Las instituciones financieras tendrian que ajustar
sus procesos de evaluacion de riesgos para incluir la valoracion de marcas tradicionales.
Esto podria llevar a un enfoque mas integral en la evaluacion crediticia, considerando

tanto los activos tangibles como los intangibles.

5. Desarrollo de Estdndares de Valoracion: La creacion de la ley podria incentivar la
creacion de estandares claros para la valoracion de marcas. Esto garantizaria una
evaluacion mas objetiva y precisa de la propiedad intelectual, reduciendo la

incertidumbre para las Pymes y las instituciones financieras.

6. Educacion y Capacitacion: La implementacion de la ley requeriria educacion y
capacitacion tanto para las Pymes como para las instituciones financieras. Esto podria
resultar en un aumento del conocimiento sobre la importancia de las marcas como

activos valiosos y como evaluar su potencial como garantia.

7. Cambio en la Cultura Empresarial: Con el tiempo, la ley podria contribuir a un cambio
en la cultura empresarial, donde las Pymes consideren més activamente la propiedad
intelectual y las marcas como componentes valiosos de sus activos. Esto podria influir

en estrategias a largo plazo y en la inversion en el fortalecimiento de las marcas.

8. Desarrollo de Servicios Financieros Especializados: La introduccion de garantias
basadas en marcas podria dar lugar al desarrollo de servicios financieros especializados
que se centren en la valoracion y gestion de activos intangibles. Esto podria crear

nuevas oportunidades de negocio en el sector financiero.

En conjunto, la creacion de esta ley tendria un impacto transformador en el ecosistema
empresarial y financiero de Ecuador, al promover la inclusion financiera, la innovacion y el

respeto por la propiedad intelectual en el &mbito de las Pymes.
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CONCLUSIONES

Se concluye que se alcanz6 el objetivo general, puesto a que, se ha logrado un avance
significativo en la comprension y regulacion de la utilizacion de marcas tradicionales como
garantia en el sistema financiero ecuatoriano. La culminacion de este andlisis ha brindado
resultados alentadores que respaldan la viabilidad de esta practica, beneficiando tanto a las
micro, pequefias y medianas empresas (MIPYMES) como a las PYMES, que constituyen un
pilar fundamental de nuestra economia representando el 99.5% de las empresas a nivel

nacional.

Por otro lado, se concluye que, el primer objetivo especifico se ha alcanzado
exitosamente al identificar la normativa pertinente para el adecuado registro y valoracion de
una marca tradicional. La creacion de directrices claras en este aspecto ha fortalecido la
seguridad juridica en el proceso y ha brindado a las empresas la confianza necesaria para

explorar esta nueva via de financiamiento.

En cuanto al segundo objetivo, se ha realizado un analisis exhaustivo de los riesgos
asociados a la utilizacion de marcas tradicionales como garantia en el sistema financiero. Este
conocimiento profundo ha permitido implementar salvaguardias y estrategias preventivas,
minimizando los posibles inconvenientes y contribuyendo a la toma de decisiones informadas

por parte de las empresas y las instituciones financieras.

Por tltimo, el tercer objetivo especifico también ha sido cumplido con éxito al
identificar soluciones concretas para abordar la inseguridad juridica en torno a los activos
intangibles utilizados como garantia. La creacion de un marco regulatorio coherente y
transparente ha brindado claridad y certidumbre a todas las partes involucradas, promoviendo
un entorno propicio para la inversion y el desarrollo empresarial. En conjunto, la consecucion
de estos objetivos ha sentado las bases para una transformacioén positiva en el sistema

financiero ecuatoriano.

La utilizacion de marcas tradicionales como garantia no solo ha demostrado ser viable,
sino también beneficiosa para las MIPYMES y PYMES, impulsando su crecimiento y
fortaleciendo la economia nacional en su conjunto. Esta iniciativa refleja un paso adelante hacia
la modernizacion y adaptacion de nuestras practicas financieras a las demandas cambiantes del

entorno empresarial, contribuyendo al progreso sostenible de Ecuador.
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La viabilidad de aceptar marcas y patentes como garantia se revela como una practica
factible y beneficiosa para las Pymes, siempre que se establezcan regulaciones claras y
mecanismos de evaluacion confiables. El impacto positivo del valor y la reputacion de una
marca en las condiciones de crédito disponibles se reconoce como una ventaja competitiva y

generadora de confianza en los prestamistas.

En cuanto a la percepcion de las instituciones financieras, se observa un aumento en la
valorizacion de la propiedad intelectual como activo valioso, aunque persisten preocupaciones
sobre la valoracion precisa de las marcas. Se enfatiza la necesidad de un marco regulatorio

solido para garantizar la adecuada valoracion y gestion de activos intangibles como garantia.

Se resalta la posibilidad de incorporar la propiedad intelectual en el dmbito de las
prendas, lo que podria liberar recursos valiosos al evitar comprometer activos tangibles como
garantia. La comprension de los riesgos asociados al uso de marcas como garantia, como la
volatilidad del valor de la marca y la necesidad de estandares claros de valoracion, se destaca

como esencial para implementar salvaguardias y estrategias preventivas.

En ultima instancia, se destaca la importancia de fomentar el uso de marcas como
garantia a través de estrategias como la capacitacion, la creacion de guias claras y la
colaboracion con expertos en propiedad intelectual. Estas conclusiones resaltan la necesidad
de equilibrar la innovacién financiera con la seguridad juridica y la transparencia para impulsar

el crecimiento sostenible de las Pymes en el sistema financiero ecuatoriano.
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RECOMENDACIONES

Se recomienda establecer mecanismos de valoracion estandarizados y transparentes
para evaluar el valor de las marcas tradicionales como garantia. La creacion de criterios
y métodos de valoracion claros ayudaria a evitar discrepancias entre las Pymes y las
instituciones financieras en la determinacion del valor real de la marca. Estos
mecanismos podrian ser desarrollados en colaboracion con expertos en propiedad
intelectual y reguladores, garantizando asi una valoracion justa y precisa.

Es fundamental implementar programas de capacitacion y concientizacion dirigidos
tanto a las Pymes como a las instituciones financieras sobre el uso adecuado de marcas
tradicionales como garantia. Estos programas podrian brindar orientacion sobre como
evaluar y valorar las marcas, asi como educar sobre los beneficios y riesgos asociados
a esta practica. La colaboracidon con asociaciones empresariales, expertos en propiedad
intelectual y entidades reguladoras podria ser una forma efectiva de implementar estas
iniciativas.

Se recomienda considerar la creacion de un registro especializado donde las Pymes
puedan registrar sus marcas y patentes para ser utilizadas como garantia. Este registro
proporcionaria una base de datos confiable y accesible para las instituciones
financieras, facilitando la verificacion de la titularidad y valor de las marcas. Ademas,
este registro podria incluir directrices claras sobre la valoracion y evaluacion de activos

intangibles, brindando seguridad juridica tanto a las Pymes como a los prestamistas.

Estas recomendaciones contribuirian a la implementacion exitosa de la propuesta de
ley, promoviendo la seguridad juridica, la transparencia y el acceso a financiamiento

para las Pymes en el sistema financiero ecuatoriano.
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